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1. АНАЛИЗ ПОЛОЖЕНИЯ ДЕЛ В СТРОИТЕЛЬНОЙ ОТРАСЛИ 
Нижегородская строительная отрасль на протяжении последних четырех лет находится на подъеме. Об этом свидетельствуют динамика показателя объема работ по виду деятельности «Строительство» в Нижегородской области в номинальном выражении (рисунок 1) и динамика темпов роста данного показателя в реальном выражении (рисунок 2). 
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Рис. 1. Динамика показателя объема работ по виду деятельности «Строительство» в Нижегородской области. 

Источник: Федеральное агентство государственной статистики
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Рис. 2. Темпы роста объемов строительных работ в Нижегородской области в реальном выражении. 

Источник: Федеральное агентство государственной статистики
Данное утверждение косвенно подтверждается также тем обстоятельством, что в течение последних четырех лет темп роста объемов работ по виду деятельности «Строительство» в Нижегородской области в номинальном выражении превышал (исключение – 2003 год) темп роста (в номинальном выражении) валового регионального продукта Нижегородской области (рисунок 3). 
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Рис. 3. Динамика темпов роста ВРП и объема работ по виду деятельности 

«Строительство» в Нижегородской области. 

Источник: Федеральное агентство государственной статистики
Таблица 1 

ДИНАМИКА 

развития нижегородской строительной отрасли 

	Наименование показателя


	2001 год
	2002 год
	2003 год
	2004 год
	2005 год
	2006 год

	Валовой региональный продукт Нижегородской области, миллионов рублей
	160 701
	183 989
	222 415
	285 300
	326 600
	400 000

	Темп роста ВРП Нижегородской области в номинальном выражении
	143,4%
	114,5%
	120,9%
	128,3%
	114,5%
	122,5%

	Объем работ по виду деятельности «Строительство» в Нижегородской области, миллионов рублей
	12 533,5
	14 526,3
	16 764,9
	22 075,3
	28 131,7
	34 569,5

	Темп роста объемов строительства в Нижегородской области в номинальном выражении
	126,3%
	115,9% 
	115,4%
	131,7%
	127,4%
	122,9%

	Темп роста цен в строительстве в Нижегородской области
	125,7%
	127,3%
	116,9%
	125,0%
	114,0%
	115,1%

	Темп роста объемов строительства в Нижегородской области в сопоставимых ценах
	0,3%
	- 5,0%
	- 0,7%
	3,0%
	6,3%
	3,6%

	Инвестиции в основной капитал по полному кругу нижегородских организаций миллионов рублей
	18 218,0
	27 593,1
	37 399,0
	52 205,2
	60 296,2
	77 200,0

	Темп роста объемов инвестиций в основной капитал в Нижегородской области в номинальном выражении
	118,4%
	151,5%
	135,5%
	139,6%
	115,5%
	128,0%

	Количество строительных организаций в Нижегородской области, единиц
	2 382
	1 948
	2 766
	2 996
	2 861
	2 861

	Доля малых предприятий (с численностью работников до 100 человек) в общем количестве нижегородских строительных организаций
	92,1%
	90,4%
	94,1%
	94,7%
	95,3%
	95,3%


Источник: Федеральное агентство государственной статистики.

Региональный информационный бюллетень «Индексы цен в строительстве» за IV квартал 2006 года 

При этом, учитывая количество строительных организаций в Нижегородской области и долю малых предприятий в этом числе, следует сделать вывод о том, что нижегородская строительная отрасль еще не достигла стадии консолидации. 

Структура рынка с точки зрения функционального назначения вводимой в действие недвижимости остается практически неизменной: преобладают объекты жилого назначения, хотя с 2002 года наметилась тенденция увеличения доли коммерческой, индустриальной и нежилой недвижимости иного назначения в структуре первичного регионального рынка недвижимости. 
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Рис. 4. Динамика структуры первичного рынка недвижимости Нижегородской области. 

Источник: Федеральное агентство государственной статистики
В результате анализа тех сегментов нижегородского рынка коммерческой и индустриальной недвижимости были сделаны следующие выводы: 

· в силу того, что нижегородский рынок офисов начал развиваться раньше остальных сегментов рынка коммерческой недвижимости, он является на сегодняшний день наиболее развитым, однако в наибольшей степени удовлетворен спрос на офисы класса В и ниже, тогда как на офисы класса А и В+ по – прежнему сохраняется повышенный спрос; 

· рынок торговой недвижимости Нижнего Новгорода и области опережает в настоящее время по темпам развития рынок офисов, но если говорить о крупноформатной торговле, то данный сегмент также может преодолеть порог первичного насыщения
 через 2 – 3 года; 

· наиболее перспективным для инвестиций в настоящее время является нижегородский рынок складской недвижимости, только начинающий восстанавливаться и обладающий большим потенциалом для роста в среднесрочной перспективе. 

Общая потребность в стеновых сэндвич – панелях в Нижегородской области была рассчитана, исходя из сделанных ранее выводов, статистических данных об общей площади нежилого фонда в Нижегородской области и динамике его роста, а также структуре спроса на региональном рынке коммерческой недвижимости и величины потребности в стеновых сэндвич – панелях для строительства индустриальной недвижимости при сохранении текущих темпов роста инвестиций в основной капитал. 
Таблица 2
РАСЧЕТ 

общей потребности региона в стеновых сэндвич – панелях 

	№

п/п
	Наименование показателя
	Величина показателя 

по состоянию 

на январь 2007 года



	1.
	Емкость нижегородского рынка торговой недвижимости, тысяч м2
	979,7

	2.
	Недостаток современных торговых площадей в городе Нижнем Новгороде, тысяч м2
	404,5

	3.
	Потребность в стеновых сэндвич – панелях для крупноформатной нижегородской торговли, тысяч м2
	257,4

	4.
	Емкость нижегородского рынка офисной недвижимости, тысяч м2
	1 340,0

	5.
	Недостаток современных офисных площадей в Нижнем Новгороде, тысяч м2
	487,4

	6.
	Потребность в стеновых сэндвич – панелях для нижегородских офисов класса А и В+, тысяч м2
	247,3

	7.
	Емкость нижегородского рынка складской недвижимости, тысяч м2
	956,5

	8.
	Недостаток современных складских площадей в городе Нижнем Новгороде, тысяч м2
	386,6

	9.
	Потребность в стеновых сэндвич – панелях для нижегородских складов класса А и В+, тысяч м2
	1 055,8

	10.
	Потребность в стеновых сэндвич – панелях для строительства индустриальной недвижимости, тысяч м2 
	1 728,7

	11.
	Суммарная емкость нижегородского рынка стеновых сэндвич – панелей, тыс. м2
	3 289,2


2. ОПИСАНИЕ ПРОДУКЦИИ 
Среди материалов для строительства быстровозводимых зданий наиболее популярными являются сэндвич – панели. В современном строительстве под сэндвич – панелями понимается многослойный материал, состоящий из двух облицовочных, профилированных окрашенных листов и теплоизоляционного слоя. 
Наружная обшивка может быть выполнена из оцинкованных листов разных цветов, а утеплитель – из пенополистирола, минеральной ваты или пенополиуретана. 

Основные преимущества сэндвич – панелей по сравнению с прочими строительными материалами заключаются в возможности сокращения сроков возведения зданий и себестоимости строительства и в их эксплуатационных свойствах. Более частными преимуществами являются: 

· снижение транспортных расходов при доставке материала на стройку; 

· соответствие всем санитарным и противопожарным нормам; 
· снижение нагрузки на фундамент и, как следствие, возможность строительства легких фундаментов
; 
· скорость и удобство, а, следовательно, и качество монтажа, сокращение эксплуатационных и накладных расходов на устройство фундамента; 
· стеновые сэндвич – панели не требуют внешней, а зачастую и внутренней отделки, так как покрываются специальным антикоррозийным и гигиеничным слоем, который обладает хорошими защитными теплоизоляционными свойствами, а также служит в качестве декорирующего покрытия; 

· богатая цветовая гамма; 

· широкий диапазон размеров и модификаций, предоставляющих возможность реализации разнообразных конструктивных и архитектурных решений; 

· возведение зданий из данного материала возможно в любое время года, поскольку не требует трудоемких «сырых» работ; 

· снижение энергетических затрат на эксплуатацию здания благодаря хорошим энергосберегающим характеристикам (высокому коэффициенту теплового сопротивления при небольшой толщине ограждающих конструкций) 
. 
Стеновые сэндвич – панели широко применяются в строительстве: 

· индустриальной недвижимости (пищевые производства, склады, ангары, производственные цеха, мобильные здания для нефтяной и строительной индустрии); 

· коммерческой недвижимости (теплые офисные помещения, магазины, склады); 

· зданий аэропортов и прочих зданий и сооружений общественно – бытового назначения; 

· спортивных сооружений (в том числе ледовых катков); 

· производственных и складских помещений для предприятий сельского хозяйства (молочные фермы, птицефермы, фермы по выращиванию грибов, пивные заводы и винные хранилища, сооружения для разведения скота, иные сельскохозяйственные производства); 

· зданий холодильников и морозильников; 

· зданий и сооружений с повышенными санитарно – гигиеническими требованиями (в том числе медицинского назначения); 

· автозаправочных станций; 

· автомобильных моек и автосервисов; 

· ограждений; 

· при реконструкции и утеплении старых зданий и помещений. 

Основным отличием панелей, выпускаемых на оборудовании фирмы «Hilleng», совершенный стеновой замок Z – Lock. Утеплителем для стеновых панелей, выпускаемых на оборудовании фирмы «Hilleng» могут быть вспененный полистирол, экструдированный полистирол, полиуретан листовой, полиизоцианат или минеральная вата. 
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	Рис. 5. Стандартный замок Z – Lock                                     
	    Рис. 6. Скрытый замок Secret Fix 


Скрытый замок Secret Fix, специально разработанный для наружного горизонтального монтажа, является дальнейшим развитием стенового замка Z – Lock. Соединение сохраняет совершенную прочность Z – Lock, одновременно обеспечивая визуальный эффект отсутствия внешних креплений, столь необходимый для престижных проектов. Крепление панели к каркасу выполняется с применением специального промежуточного элемента, обеспечивая абсолютную всепогодную защиту при отсутствии сквозного крепежа. 

Таблица 3 

СПЕЦИФИКАЦИЯ 

стеновых сэндвич – панелей Z – Lock 

	Наименование показателя


	Величина показателя

	Минимальная плотность, килограмм/м3
	15 

	Минимальная прочность на сжатие, кПа 
	82 

	Минимальная прочность поперечного разрыва, кПа 
	135

	Настраиваемая ширина стеновых панелей, миллиметров 
	900 – 1 200 

	Ширина стали, плюс миллиметров к ширине панели 
	60 

	Настраиваемая толщина панелей, миллиметров 
	35 – 300 


Таблица 4
ВОЗМОЖНОСТИ 
по выпуску стеновых сэндвич – панелей Z – Lock 

	Наименование показателя
	Величина показателя



	Производственная мощность линии, тыс. м2 в год 
	624 

	Прогнозируемая потребность нижегородского рынка в стеновых сэндвич – панелях, тыс. м2 в год 
	3 289,2 


3. ПРИМЕРНЫЙ ПРОИЗВОДСТВЕННЫЙ ПЛАН 
Линии фирмы «Hilleng» быстро монтируются, просты в эксплуатации и не требуют значительных производственных площадей. Линия «Hilleng» для изготовления сэндвич – панелей является автоматической и управляется с основного пульта управления. Линии последнего поколения Hilleng Z – Lock установлены в Англии, Нидерландах, Бельгии, Австрии и других промышленно – развитых странах. 

Линия Z – Lock для непрерывного изготовления трехслойных теплоизолирующих строительных стеновых и кровельных сэндвич – панелей обеспечивает производство не менее 1 000 погонных метров панелей в смену с различными типами наполнителя и замковых соединений. 

Машины марки «Hilleng» в стандартном исполнении работают с предварительно окрашенной сталью и алюминием в качестве облицовки. Дополнительно для облицовки могут быть использованы следующие материалы: 

· волокнит; 

· легкая алюминиевая фольга. 

Перечень входящих в состав оборудования модулей, комплектующих частей и агрегатов с указанием количества и наименования каждого элемента приведен ниже: 
· автоматический загрузчик минеральной ваты с толкателем; 

· основной модуль для изготовления стеновых панелей Z – Lock с 8-ми тонными держателями рулонов с гидравлическим поджимом и функцией согласованного запуска Easystart, адаптированный для минеральной ваты; 
· устройства для профилирования лицевых поверхностей панели (четыре вала); 

· два дополнительных держателя рулонов; 

· устройство формирования замка стеновой панели со скрытым креплением Offset; 

· главный пульт управления; 

· модуль резки облицовок панели «Бесшумная пила» с возможностью замены нижней головки устройством дисковой резки профилированной облицовки кровельной панели; 

· модуль резки  наполнителя холодной струной (Coldwire); 

· система удаления отходов Линии (две башни с 4 накопительными мешками каждая); 

· автоматический штабелер с приводными конвейерами для глубокопрофилированных панелей; 

· автоматический упаковщик с приводными конвейерами 3 х 12 метра; 

· пила для нарезки щитов минеральной ваты на ламели; 

· система удаления отходов участка подготовки. 

Цена оборудования с учетом налога на добавленную стоимость составляет 1623326 (Один миллион шестьсот двадцать три тысячи триста двадцать шесть) долларов США, на условиях DDP город Нижний Новгород в толковании этого термина условиями «ИНКОТЕРМС 2000», и  состоит из следующего: 

· стоимости непосредственно оборудования и запасных частей в необходимой экспортной упаковке, выполненной товаропроизводителем перед отгрузкой с места производства, способной защитить оборудование от повреждений при транспортировке и погрузке (разгрузке), на условиях ex – works, включая стоимость технической документации; 

· стоимости монтажных и пусконаладочных работ и инструктажа; 

· стоимости транспортировки оборудования из расчета пяти сорокафутовых контейнеров, страхования груза, банковских услуг, организации таможенной очистки, включая таможенные платежи из расчета нулевых таможенных пошлин по состоянию на дату заключения договора, терминальные услуги и оформление сертификатов. 

Таблица 5 

ХАРАКТЕРИСТИКИ ОБОРУДОВАНИЯ 
	Наименование показателя


	Величина показателя

	ГАБАРИТЫ МАШИНЫ 

	Высота (с рулонами 8 тонн), миллиметров
	2 830

	Ширина, миллиметров
	2 511

	Общая длина, миллиметров
	24 280

	Длина основного пресса, миллиметров
	13 330

	Длина узла резки, миллиметров
	4 982

	Длина выходного рольганга, миллиметров
	10 865

	Вес основного пресса, килограмм
	6 500

	ОБЩИЕ ХАРАКТЕРИСТИКИ ЛИНИИ 

	Максимальная скорость для минеральной ваты, метров/минуту
	5

	Максимальный вес рулона металла, тонн 
	8

	Внутренний диаметр рулона металла, миллиметров 
	500 или 600

	Максимальный наружный диаметр рулона металла, миллиметров 
	1 140

	Ширина металла для стеновых панелей, миллиметров 
	1 250

	Толщина металла, миллиметров 
	0,5 – 0,7

	Толщина стеновых панелей, миллиметров 
	50 – 250


	Ширина панелей, миллиметров 
	1 190

	Длина панелей, миллиметров 
	1 800 – 12 000

	ТРЕБОВАНИЯ К ПОДКЛЮЧЕНИЮ ОБОРУДОВАНИЯ 

	Электроснабжение линии 
	380 V, 100 A / phase, 50 Hz, 50 А, 3 фазы плюс земля и нейтрал

	Электроснабжение участка подготовки минеральной ваты 
	380 V, 50 A / phase, 3 фазы плюс земля и нейтрал

	Сжатый осушенный воздух, (не менее) Бар 
	6

	Расход воздуха, литр/минуту 
	1 200


Товаропроизводитель – фирма Hilleng International Pty Ltd – предоставляет Декларацию соответствия стандартам ЕЭС (директива № 89/392/ЕЕС), подтверждающую, что технология производства полностью соответствует Евронормам, и Сертификат соответствия ГОСТ Р. При этом производство не оказывает вредного влияния на окружающую среду
, поскольку установленная на линии вытяжная система предотвращает попадание пыльных отходов минеральной ваты в атмосферу в процессе производства панелей.

4. ОСНОВНЫЕ ПОТРЕБИТЕЛИ
Стеновые панели – многослойные строительные конструкции, состоящие из одного или двух покровных слоев и утеплителей – могут использоваться при малоэтажном (1 – 3 этажа) индивидуальном строительстве, но наибольшее распространение получили в сегменте строительства объектов нежилого назначения (прежде всего коммерческой и индустриальной недвижимости). 
Благодаря тому, что технико – эксплуатационные характеристики  сэндвич – панелей позволяют монтировать их круглогодично, спрос на данный вид продукции не является сезонным и колебания его напрямую зависят от уровня деловой активности в строительном комплексе того или иного региона. 

Емкость российского рынка стеновых сэндвич – панелей, определенная на базе прямых статистических данных Федерального агентства государственной статистики, оказывается равной 7,5 миллионам квадратных метров. 
Однако, в силу того, что рынок сэндвич – панелей существует в России свыше 12 лет и на нем уже сегодня работает большое количество относительно небольших фирм, производственные мощности которых органы государственной статистики не берут в расчет, а также то обстоятельство, что на рынке постоянно появляются новые строительные материалы, не поддающиеся учету согласно прежним классификаторам товаров, не позволяет считать эти оценки абсолютно достоверными. 
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Рис. 7. Динамика нижегородского производства панелей и других 

конструкций для крупнопанельного домостроения. 

Источник: Федеральное агентство государственной статистики
Более точной считают величину емкости российского рынка сэндвич – панелей на уровне 16 миллионов квадратных метров в год, что подтверждается выводами специалистов компании «PRADO Marketing», проводивших исследование данного рынка летом 2006 года. 
При этом большая часть продаваемых в России панелей производится внутри страны (импорт составляет менее 5 % емкости рынка). В среднем емкость российского рынка стеновых сэндвич – панелей увеличивалась на 20 % каждый год. 
Однако с 2005 года наметилась тенденция к замедлению темпов роста, в результате чего по прогнозам экспертов рынок к 2008 году вырастет максимум до 18 миллионов квадратных метров. 

Информация о предприятиях, занимающихся выпуском сэндвич – панелей Z – Lock на оборудовании фирмы «Hilleng», содержится в таблице 6 (данные собраны с официальных сайтов указанных компаний). 

5. ЦЕНООБРАЗОВАНИЕ 
При калькуляции плановой себестоимости производства сэндвич – панелей закладываются максимально возможные значения цен соответствующих ее составляющих. В частности, в расчет берутся цены на импортную сталь, клей и утеплитель. 
Поскольку сегодня в России уже можно приобрести соответствующие товарные позиции (сталь, клей и утеплитель) отечественного производства, не уступающие по своим характеристикам зарубежным аналогам, полученная величина себестоимости содержит скрытый резерв ее дальнейшего снижения. 

Расчет удельных издержек на оплату труда рабочих и менеджеров по продаже сэндвич – панелей был произведен, исходя из того, что в месяц предприятие будет производить 5000 м2 стеновых панелей, чтобы полностью удовлетворить потребность в данном виде строительных материалов. 

Таблица 7 

КАЛЬКУЛЯЦИЯ 
себестоимости производства сэндвич – панелей

	Наименование статьи себестоимости


	Значение статьи себестоимости, рублей / м2 

	Удельная стоимость материалов, в том числе: 
	928,0

	· металл
	370,0

	· клей
	50,0

	· утеплитель (Rockwool)
	490,0

	· пленка
	18,0

	Удельные расходы на персонал, в том числе: 
	138,0

	· рабочие
	48,0

	· специалисты
	90,0

	Прочие расходы (затраты на теплоснабжение, электроэнергию и прочие затраты на производство) 
	64,0

	Итого удельная себестоимость 
	1 130,0 


Таблица 8 

ФОРМИРОВАНИЕ 

цены на продукцию и оценка конкурентоспособности продукции по цене

	Наименование показателя


	Величина показателя 

	Себестоимость производства сэндвич – панелей, рублей/м2 
	1 130,0 

	Наценка 
	15,1 % 

	Отпускная цена производителя сэндвич – панелей, рублей/м2 
	1 300,0

	Средняя рыночная цена стеновых сэндвич – панелей, рублей/м2 
	1 300,0 


6. КОНКУРЕНТЫ
Сводный анализ сильных и слабых сторон конкурентов на рынке стеновых сэндвич – панелей  содержится в таблицах 10 – 12. 

Практически все рассматриваемые производители сэндвич – панелей специализируются на возведении объектов нежилого назначения (в первую очередь, коммерческой и индустриальной недвижимости
), а также оказывают комплексные услуги как застройщики (имеют все необходимые лицензии на проведение проектных работ, собственные производственные мощности по выпуску строительных материалов, оснащены современным импортным оборудованием, закупленным в течение последних пяти лет). 

В этой связи основным конкурентным преимуществом между рассматриваемыми компаниями становится именно близость к целевому географическому рынку (в данном случае – рынку сэндвич – панелей Нижегородской области). 

Методология анализа уникальных рыночных компетенций всех включенных в выборку компаний основывалась на сопоставлении их маркетинговых тактик по ряду четко формализованных критериев. В качестве критериев для сравнения были выбраны следующие: 
· местонахождение производства (населенный пункт, где размещены производственные мощности соответствующего предприятия по выпуску сэндвич – панелей); 

· транспортная доступность (расстояние от места производства панелей соответствующей фирмы до Нижнего Новгорода при доставке автомобильным транспортом); 

· номенклатура продукции/услуг (является ли промышленное и/или гражданское строительство основным видом деятельности соответствующей фирмы или у нее иная, возможно более узкая, специализация); 

· значение производства панелей для фирмы (создавалось ли на соответствующем предприятии производство панелей для обеспечения собственных нужд в строительных материалах или выступает только как вспомогательный источник прибыли); 

· комплексность услуг (оказывает ли фирма полный комплекс услуг – от проектирования до строительства объекта «под ключ» или только производит указанный тип строительных материалов). 

Таблица 12
МАТРИЦА 

конкурентных рыночных преимуществ 

	Наименование производителя
	Транспортная доступность
	Строительство крупных объектов недвижимости
	Универсальность фирмы как застройщика
	Комплексность услуг


	Итоговый балл

	
	
	
	
	Проектирование


	Производст​во
	Монтаж
	

	ОАО Завод металлоконструкций «Венталл»
	– 1
	0
	0
	0
	0
	0
	– 1

	ЗАО «Петропанель»
	– 2
	0
	0
	0
	0
	0
	– 2

	ООО «Завод строительных биоконструкций «ARMAX»
	– 2
	0
	0
	0
	0
	0
	– 2

	ОАО «Магистральный механосборочный завод»
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0

	ОАО «Новокузнецкий завод резервуарных металлоконструкций»
	– 2
	– 1
	– 1
	0
	0
	– 1
	– 5

	ООО «ТРИМО – ВСК»
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0

	ОАО «Златоустовский завод металлоконструкций»
	– 2
	0
	0
	0
	0
	0
	– 2

	ОАО Самарский завод «Электрощит»
	– 1
	0
	0
	0
	0
	0
	– 1

	ОАО «Киреевский завод легких металлоконструкций»
	– 1
	0
	0
	0
	0
	0
	– 1

	ООО «Кузнецкий завод легких конструкций»
	– 2
	0
	0
	0
	0
	0
	– 2

	ЗАО «Стройконструкция»
	– 2
	0
	0
	0
	0
	0
	– 2

	ЗАО «Завод нестандартного оборудования и металлоизделий»

(ЗАО «Белпанель»)
	– 1
	0
	0
	– 1
	0
	0
	– 2


В соответствие с итоговой матрицей рыночных преимуществ большинство включенных в выборку компаний не могут конкурировать с нижегородскими производителями стройматериалов из – за большой удаленности от нижегородского рынка сбыта (при всех прочих параметрах, таких как специализация компании и качество продукции, обуславливаемое технологией и организацией производства). 

Наиболее опасными конкурентами с точки зрения сочетания рассматриваемых параметров оказываются только московское ОАО «Магистральный механосборочный завод» и владимирское ООО «ТРИМО – ВСК».  
Традиционно товарами – субститутами сэндвич – панелей считаются традиционные кирпич и железобетонные панели, уступающие по многим параметрам. 
Опасностью сокращения рынка сэндвич – панелей в результате появления принципиально новых товаров – заменителей можно пренебречь, поскольку на сегодняшний день именно сэндвич – панели являются едва ли не самым экономически выгодным строительным материалом, а оборудование, – самым современным из всего, что можно найти на рынке
. 

7. ПОСТАВЩИКИ 
Информация о поставщиках сырья для производства сэндвич – панелей приведена в нижеследующих таблицах 13 – 15. 
Таблица 13 

ИНФОРМАЦИЯ 

о фирмах – поставщиках металла для производства панелей 

	Наименование 

фирмы
	Место

нахождения фирмы
	Толщина 

листа
	Диаметр внутренний, миллиметров 


	Диаметр внешний, миллиметров
	Количество металла 

в рулоне
	Удельная цена

	Фирма 

«Руукки»
	Финляндия
	0,5
	610 

(на заказ 508)
	
	800 погонных метров или 1000 м2
	от 5,97 €/м2

	Липецкий металлургический завод
	Липецк
	0,52 / 0,55 / 0,62/ 0,7
	610
	1 200 
	5 тонн
	37 600 рублей/тонна

	Компания 

«Волга – трейд» (Магнитогорский завод)
	Магнитогорск
	0,4 / 0,5 / 0,55 / 0,6 / 0,65 / 0,7 
	
	
	
	31 130 – 33 690 рублей/тонна

	Компания «Стальинвест»
	
	0,35 – 0,7
	610 / 508
	
	
	34 500 – 31 280 рублей/тонна

	Фирма 

«Донгу СИЛ»
	
	
	610 / 508
	
	
	39 600 рублей/тонна

	Филиал ЗАО «Торговый Дом «Северсталь – Инвест»
	Нижний Новгород
	0,5 / 0,6 / 0,7
	560
	1 200 
	7,77 – 8,0 тонн
	38 000 рублей/тонна (0,5 мм.), 37 500 рублей/тонна (0,6 мм.)

	ОАО 

«Северсталь» 
	Череповец
	0,5 – 0,7
	600 (± 10)
	в зависимости от веса рулона
	4 – 15 тонн,

(в среднем 210 погонных метров)
	31 895 рублей/тонна (0,5 мм.), 29 344 рублей/тонна (0,6 мм.), 29 184 рублей/ тонна (0,7 мм.); все цены без налога на добавленную стоимость и железнодорожного тарифа 


Таблица 14 

ИНФОРМАЦИЯ 

о фирмах – поставщиках клея для производства панелей 

	Наименование 

фирмы


	Наименование

 клея
	Описание сырья
	Удельная цена

	Компания «ТемпСтройСистема»
	Двухкомпонентный полиуретановый для линии непрерывного действия «Эмфиколь50041А»
	Используется в производстве сэндвич – панелей с пенополистирольным и минераловатным наполнением (алюминий и сталь) на автоматизированных технологических линиях непрерывного действия. Время старта пены: 30 секунд, время отвержения: 1,5 минуты. 
	4,2 € /килограмм (или 145 рублей/ килограмм); бочка 200 килограмм 

	
	Двухкомпонентный полиуретановый для линии непрерывного действия                       «Изолемфи Х6022D»
	Используется в производстве сэндвич – панелей с пенополистирольным и минераловатным наполнением (алюминий и сталь) на автоматизированных технологических линиях непрерывного действия. Время старта пены: 40 секунд, 

время отвержения: 3 – 5 минут. 
	4,5 € /килограмм 

(или 155 рублей/ килограмм); 

Бочка 60 килограмм 

	Фирма

«АТК – Альянс»
	«АТК 13M»
	Предназначен для производства сэндвич – панелей на автоматической линии непрерывного действия. Является пенополиуретановой композицией адгезионного назначения. 

Время старта 10 – 30 секунд. 

Технологическая прочность 90 – 180 секунд. Полная прочность 1 – 6 часов
	115 рублей /килограмм (бочка 200 литров) 

	ООО «ТОП – УР»
	«ТОП – UR – 2K»
	Двухкомпонентный полиуретановый состав, применяемый в производстве сэндвич – панелей на технологических линиях непрерывного действия. Время старта пены: 20 секунд; время отвержения: 2 – 3  минуты 
	135 рублей /килограмм (бочка 60 килограмм). Цена, с учетом объема потребления от 5 тонн в месяц, предоплата, отгрузка через 3 – 5 дней после размещения заказа

	ООО «Росстар»
	Двухкомпонентный полиуретановый для линии непрерывного действия  «Cosmopur»
	
	104 рубля /килограмм при соотношении компонентов 

1/5 (б) + 4/5 (а) 


Таблица 15 

ИНФОРМАЦИЯ 

о фирмах – поставщиках утеплителя для производства панелей 

	Наименование

 фирмы


	Технические характеристики утеплителя
	Удельная цена, 

рублей/м3

	«Изорок»
	«Изофлор» плотность 110
	3 700 (4 100) 

	
	«Изоруф Н» плотность 130
	4 100 (4 700) 

	
	«Изофлор» плотность 110
	3 100 – 3 200 

	
	«Изоруф Н» плотность 130
	3 100 – 3 200 

	
	«Изофлор» плотность 110
	3 550 

	
	«Изоруф Н» плотность 130
	3 850 

	
	«Техно Руф» 110 Н
	4 650 

	
	«Техно Руф Н» плотность 110
	4 000 

	«Роквул»
	«Сэндвич БАТТС» 
	4 444 

(+ 60 рублей за доставку) 

	«Парок»
	«Техносэндвич С»
	5 140 

	
	«Изофлор» плотность 110
	3 858 

	
	«Изофлор» плотность 110
	3 983 

	
	«Изоруф Н» плотность 130
	4 346 

	
	«Изовол СС» плотность 105 (Белгород) 
	4 914 

	
	«Изовол СК» плотность 110 (Белгород) 
	5 231 

	
	«Техно Руф 110 Н»
	5 011 

	«Комат»
	П – 125 (ГОСТ 9573 – 96) используется в качестве теплоизоляционного слоя сэндвич – панелей, плотность 85 – 125 килограмм/м3. 
	2 557,5 

	«Техносэндвич С»
	Плотность 105 килограмм/м3, толщиной 100 и 120 миллиметров 
	4 791,8 


Обзор подготовила 

Савельева Светлана Владимировна
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Заместитель Генерального директора 

ЗАО «НижБизнесКонсалтинг» по оценочной деятельности

[image: image28.jpg]



1. ОПИСАНИЕ ПРОДУКЦИИ
Передвижной бетоносмесительный завод «ELKON MOBILE MASTER 60» с одним смесителем 1500/1000 фирмы «Elkon Elevator Konveyor Ve Makina Sanayi Ve Ticaret A.S.» (Турция) позволит увеличить  производственные мощности по выпуску растворно – бетонной смеси и оперативно поставлять его строительным организациям, не имеющим собственного бетонного участка. 

Основная цель – развитие регионального рынка строительных материалов, что приведет в итоге к более активному развитию всего строительного комплекса Нижегородской области и более быстрому росту региональной экономики. 

В условиях растущего спроса на бетон, вызванного все более широким применением монолитных и каркасно – монолитных конструкций в строительстве, предприятие сможет повысить свою конкурентоспособность на рынке строительных материалов, поскольку получит возможность монтировать бетонный завод в непосредственной близости от строительной площадки, сокращая тем самым расходы на транспортировку готовой смеси. 

Таблица 1 

СОСТАВ ОБОРУДОВАНИЯ 

	Оборудование 
	Категория 

основных средств 


	Цена,

тысяч рублей 

	Передвижной бетоносмесительный завод «ELKON MOBILE MASTER 60» с одним смесителем 1500 / 1000 (с доставкой и шеф – монтажом) 
	Новое оборудование
	13 050

	Доработка (прочее оборудование) 
	Новое оборудование
	1 500

	Погрузчик фронтальный марки «ТО18Б3» 
	Новое оборудование
	1 650

	Тягач для перевозки (400 лошадиных сил) 
	Бывшее в употреблении оборудование
	1 300

	ИТОГО:
	
	17 500


Реализация подобного проекта позволит снизить себестоимость строительства монолитных жилых домов, что особенно актуально в контексте осуществляемого Национального проекта «Доступное и комфортное жилье – гражданам России». 

Поскольку технология возведения монолитных и каркасно – монолитных конструкций получает все большее распространение в строительстве потребность в бетоне, являющемся в этом случае одним из важнейших строительных материалов, будет продолжать возрастать. 
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2. ПРИМЕРНЫЙ ПРОИЗВОДСТВЕННЫЙ ПЛАН 
По экспертным оценкам, емкость нижегородского рынка бетона составляет в настоящее время порядка 1,8 миллионов кубических метров. При этом уже в ближайшие 1,5 – 2 года эксперты  прогнозируют увеличение ежегодной потребности в данном строительном материале до двух миллионов кубических метров. 

В приводимых далее таблицах проводится обоснование объема инвестиций, связанных с реализацией продукции, торгово – сбытовых издержек, а также программа реализации продукции.
На рисунке 1 показана динамика производства в Нижегородской области строительных нерудных материалов, основным из которых является песок, используемый, в частности, и для производства бетона. 
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Рис. 1. Динамика производства строительных нерудных материалов в Нижегородской области.
Источник: Федеральное агентство государственной статистики
Программа производства и реализации продукции при выбранной технологии производства приведена в таблице 4.  

Численность работающих и затраты на оплату труда представлены в нижеследующей таблице 5, а стоимость производственных основных фондов – в таблице 6. Информация о годовых затратах на выпуск продукции, переменных и постоянных затратах, а также себестоимости единицы продукции приводится в таблице 7. 
3. КОНКУРЕНТЫ
Конкуренция на рынке растворно – бетонных смесей в нижегородском регионе разворачивается между нижегородскими предприятиями, обладающими оборудованием фирмы «Elkon Elevator Konveyor Ve Makina Sanayi Ve Ticaret A.S.» (Турция). Такие предприятия – конкуренты перечислены в таблице 2. 

Таблица 2 

ПОТЕНЦИАЛЬНЫЕ КОНКУРЕНТЫ 

	№ 

п/п


	Наименование фирмы – 
владельца аналогичной технологии 
	Производительность 

оборудования, м3 / год 

	1.
	ООО «ОРИОН» (город Саров) 
	175 000

	2.
	ООО «ТСС» (город Выкса) 
	175 000


Источник: данные сервера официального дилера – фирмы ООО «ЭЛКОН» 

4. ПОСТАВЩИКИ 
Таблица 3
ПОСТАВЩИКИ СЫРЬЯ И МАТЕРИАЛОВ 

	Вид поставляемого 

сырья и/или материалов 


	Наименование фирмы – поставщика
	Удельная цена поставки 

	Цемент
	Нагорный завод железо – бетонных изделий,

город Нижний Новгород
	3 500 рублей / тонна

	Песок
	Судоходная компания «ОКА», 

город Нижний Новгород
	220 рублей / тонна (с учетом доставки)

	Щебень
	Судоходная компания «ОКА», 

город Нижний Новгород
	410 рублей / тонна (с учетом доставки)

	Вода
	Локальный поставщик 

(по месту привязки завода)
	35 рублей / тонна

	Электроэнергия
	Локальный поставщик 

(по месту привязки завода)
	2,5 рубля / КВт * час


Оборудование полностью удовлетворяет всем нормативным санитарно – техническим и экологическим требованиям. 
Форма амортизационных отчислений – простая линейная. Предполагается, что при принятии на учет оборудования срок его амортизации будет приравнен 8 годам. Годовая норма амортизационных отчислений в этом случае составит 12,5 %. 
Обзор подготовила 

Савельева Светлана Владимировна
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Заместитель Генерального директора 

ЗАО «НижБизнесКонсалтинг» по оценочной деятельности

Оценщик первой категории.

Эксперт по оценке бизнеса.

E – mail: svs@snbc.ru
Телефон: (831) 277 – 9929 

При использовании данного обзора в средствах массовой информации

(в том числе электронных) и коммерческих проектах ссылка на источник –

ЗАО «НижБизнесКонсалтинг» 

ОБЯЗАТЕЛЬНА!
Нижний Новгород

2007[image: image19.png]


[image: image20.png]


[image: image21.png]


[image: image22.png]


[image: image23.png]


[image: image24.png]


[image: image25.png]















АНАЛИТИЧЕСКИЙ ОБЗОР


по производству 


растворно – бетонных смесей





        














Нижний Новгород


2007

















АНАЛИТИЧЕСКИЙ ОБЗОР


по производству «сэндвич – панелей»





        














Нижний Новгород


2007














� Для городов – миллионников порогом первоначального насыщения торговыми центрами можно считать количество площадей выше 700 тысяч квадратных метров. После прохождения данного этапа возрастает конкуренция торговых форматов и концепций, поэтому арендные ставки стабилизируются, тогда как, до этого момента происходит экстенсивный рост рынка, связанный с освоением незанятых строительных площадок. 


� Нагрузка на фундамент при применении панелей более чем в 80 раз меньше, чем при использовании кирпича, бетона и других стеновых материалов. 


� По своим теплотехническим характеристикам сэндвич – панели до 15 раз превосходят традиционные строительные материалы (кирпич, бетон и прочие). 


� Основные отходы производства – отходы металла с полимерным покрытием и отходы минеральной ваты. Основные источники выброса – обработка минеральной ваты. Товаропроизводитель рекомендует своим Покупателям выделить отдельное помещение для участка подготовки минеральной ваты, где происходит резка плит минеральной ваты на ламели. 


� Исключение – ЗАО «Петропанель», входящее в состав промышленно – строительной корпорации «Пулково», занимающейся и строительством жилья. 


� Технологическая линия представляет собой автоматическую линию непрерывного действия третьего (последнего) поколения фирмы «Hilleng Pty» (Австралия) – лидера в производстве оборудования для изготовления стеновых и кровельных сэндвич – панелей. 





2
(((((((((((((((((((((((((                     (((((((((((((((((((((((((
PAGE  
18
(  НИЖБИЗНЕСКОНСАЛТИНГ  (  НИЖБИЗНЕСКОНСАЛТИНГ  (  НИЖБИЗНЕСКОНСАЛТИНГ  (                              (  НИЖБИЗНЕСКОНСАЛТИНГ  (  НИЖБИЗНЕСКОНСАЛТИНГ  (  НИЖБИЗНЕСКОНСАЛТИНГ  (

_1274983855

_1274984147

_1274986805

_1274988956

_1274984086

_1274983849

