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ОБЗОР РОССИЙСКОГО РЫНКА БУТИЛИРОВАННОЙ ВОДЫ 
И БЕЗАЛКОГОЛЬНЫХ НАПИТКОВ

(Август 2007 года)

1. Природные свойства воды и ее классификация

Известно, что большая часть всех водных запасов Земли – 97,7% – это соленая морская вода, непригодная для питья. Оставшиеся 2,5% приходится на пресную воду, однако 70% ее невозможно использовать, так как это глетчеры или лед. 
Сравнительный анализ состояния водных запасов 122 стран мира показал, что самая чистая вода в Финляндии, за ней следует Канада, Новая Зеландия и Великобритания. Достаточно высокую оценку, согласно сравнительному анализу стран по качеству воды, получила Россия – она занимает седьмое место в списке.

Всем известно, что вода необходима для жизни на земле. Столетиями люди выбирали воду по её особым качествам, таким как: вкус, чистота, безвредность. Вода со специальными характеристиками применялась как целебная (минеральные источники). К сожалению, не любая вода на земле годна к употреблению. Снижение качества водопроводной воды и стремление к здоровому образу жизни привели к тому, что все большее число людей предпочитают употреблять питьевую воду, разлитую в бутылки. 
В настоящее время в среднем по России каждая третья проба водопроводной воды не соответствует санитарно – химическим показателям и каждая десятая – санитарно – бактериологическим. Поэтому существует возрастающая потребность человечества в высококачественной бутилированной воде. Сегодня в продаже имеется огромное количество разнообразных сортов воды, выпускаемой в бутылках. Статистика показывает, что потребление бутилированной воды растет и обгоняет потребление всех видов других напитков, и оно превосходит 11 биллионов литров.

Людям не все равно, какую воду они пьют. Во многом это связано с ростом заболеваемости, основой которой служит ухудшение окружающей среды, вызванные различными источниками. Поэтому государственные власти повышают стандарты качества и безопасности очистки воды. 
Качество очищенной воды должно обязательно удовлетворять минимальным стандартам, установленным Обществом защиты окружающей среды и Санитарно – эпидемическими станциями. Географически количество потребления бутилированной воды показывает, что 64% такой воды потребляется в Европе, 21% – в Соединенных Штатах Америки, 3,5% – на Дальнем Востоке и 11,5% приходится на другие страны мира. 
Потребление бутилированной воды в Европе более высокое из – за того, что там раньше осознали роль очищенной воды для человека. Первое время рынок был направлен на производство газированной (карбонизированной) воды. Однако сейчас покупатели предпочитают использовать не газированные напитки. Поэтому ее производство является быстро развивающимся направлением промышленности во всех странах мира. Совсем недавно очищенная вода в основном использовалась для смешивания напитков в ресторанах и барах. Сегодня популярность потребления этой воды даже в домашних условиях возросла более чем на 80%. 

В настоящее время всю воду разделяют на:

· Скважинная вода – вода из скважины, пробуренной в земле, которая выкачивает воду из водоносного слоя.
· Грунтовая вода – вода с поверхности земли, которая находится под давлением равным или большим, чем атмосферное.
· Ключевая (родниковая) вода – вода, доставаемая из подземных источников, через которые она самостоятельно вытекает на поверхность земли.
· Артезианская вода – вода из водоносного слоя, в котором ее уровень стоит несколько выше, чем верхний водяной слой. Это может также определяться, как «Артезианская скважина».
· Бутилированная вода – питьевая вода, которая продается в бутылках или других контейнерах, без добавок каких бы то ни было компонентов (кроме безопасных и противомикробных). Вода в бутылках может быть использована как составляющая ароматизированных напитков или для разбавления концентратов соков.
· Минеральная вода – вода, добытая из более чем одной скважины природного или искусственно защищенного источников грунтовых вод. Минеральную воду следует выделить за постоянный уровень и оптимальную пропорциональность минеральных веществ. Если содержание твердых частиц менее чем 500 на миллион, то на этикетке продукции указывается, что это вода с «низким минеральным содержанием», а более 1500 на миллион – с «высоким минеральным содержанием». Если количество этих частиц находится в пределе от 500 до 1500 на миллион, то никаких указаний на этикетке быть не должно. 
Согласно общероссийскому классификатору минеральные воды различают на:
· столовые (минерализация менее 1 г/л) – пресные подземные воды с оптимальным химическим составом, можно использовать как для утоления жажды, так и для приготовления пищи. В эту же группу можно отнести родниковую воду;

· лечебно – столовые (до 10 г/л) – преимущественно профилактическое применение; при несистематическом применении можно использоваться как столовую воду;

· лечебные (более 10 г/л – гидрокарбонатные, сульфатные, хлоридные) – только лечебное дозированное применение при лечении соответствующих заболеваний.
· Газированная вода – вода, которая после очистки содержит то же количество СО, которое было в воде в момент ее добывания. Различают слабо –, средне –, и сильно – газированную воду. Считается, что такая вода лучше утоляет жажду.
Вода в природных условиях всегда содержит растворенные соли, газы и органические вещества. Их количественный состав меняется в зависимости от происхождения воды и окружающих условий. При концентрации солей до 1 г/кг воду считают пресной, до 25 г/кг – солоноватой, свыше – соленой. Наименее минерализованными водами являются атмосферные осадки (в среднем около 10 – 20 мг/кг), затем пресные озера и реки (50 – 1000 мг/кг). Соленость океана находится в пределах 35 г/кг; моря имеют меньшую минерализацию (Черное море – 17 – 22 г/кг; Балтийское море – 8 – 16 г/кг; Каспийское море – 11 – 13 г/кг). Минерализация подземных вод вблизи поверхности в условиях избыточного увлажнения составляет до 1 г/кг, в засушливых условиях до 100 г/кг, в глубинных артезианских водах минерализация колеблется в широких пределах. Максимальные концентрации солей наблюдаются в соляных озерах (до 300 г/кг) и в глубокозалегающих подземных водах (до 600 г/кг). 
В пресных водах обычно преобладают ионы НСОз", Са2+ и Mg2+. По мере увеличения общей минерализации растет концентрация ионов SO42", Сl, Na+ и К+. В высокоминерализованных водах преобладают ионы Сl и Na+, реже Mg2+ и очень редко Са2+. Прочие элементы содержатся в очень малых количествах, хотя почти все естественные элементы периодической системы найдены в природных водах. 
Из растворенных газов в природных водах присутствуют азот, кислород, двуокись углерода, благородные газы, редко сероводород и углеводороды. Концентрация органических веществ невелика – в среднем в реках около 20 мг/л, в подземных водах ещё меньше, в океане около 4 мг/л. Исключение составляют воды болотные и нефтяных месторождений и воды, загрязнённые промышленными и бытовыми стоками, где количество их бывает выше. Качественный состав органических веществ чрезвычайно разнообразен и включает различные продукты жизнедеятельности организмов, населяющих воды, и соединения, образующиеся при распаде их остатков. 

В Европе потребление безалкогольных напитков достигает 170 – 200 литров в год на человека, из них около 100 литров приходится на долю бутилированной питьевой воды. 
Международная ассоциация бутилированной воды (IBWA) характеризует ее так: вода считается бутилированной или питьевой, если соответствует государственным стандартам и гигиеническим требованиям к питьевой воде, помещена в гигиенический контейнер и продается для потребления человеком. При этом она не должна содержать подсластителей (то есть, должна быть без калорий) или добавок искусственного происхождения. 
Ароматизаторы, экстракты и эссенции естественного происхождения могут быть добавлены к бутилированной воде в количестве, не превышающем одного весового процента. Если же вода содержит более одного процента добавок, то она относится уже к безалкогольным напиткам.
Бутилированная вода может быть газированной или нет. И, что немаловажно, эта вода практически во всем мире к минеральной не относится. Лечебная минеральная вода продается только в аптеке.

Западные производители делят бутилированную воду на несколько типов, а их классификация, разработанная Федеральной комиссией по продовольствию и медикаментам США, практически стала международной. Емкости могут быть помечены как бутилированная (bottled) или питьевая (drinking) вода, а также как артезианская (Artesian water), минеральная (Mineral water), очищенная (Purified water), газированная (Sparkling water), ключевая (Spring water) или колодезная (Well water).

По материалам www.domwoda.com

2. Обзор российского рынка бутилированной питьевой и минеральной воды

Рынок бутилированной питьевой и минеральной воды на сегодняшний день является одним из самых быстрорастущих потребительских рынков в России. На долю минеральной и питьевой воды приходится по разным оценкам от 40% до 66% 
 всего рынка безалкогольных напитков (рисунок 1).
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Рис. 1. Структура российского рынка безалкогольных напитков в 2006 году.
Источник: http://www.aquaexpert.ru

Многие трейдеры рынка безалкогольных напитков и представители исследовательских компаний отмечают его высокий потенциал и интерес к питьевой и минеральной воды со стороны потребителей благодаря полезным свойствам и преимуществу по цене. 
Впрочем, несмотря на быстрые темпы развития, до насыщения рынка еще далеко – если в Польше среднестатистический потребитель выпивает 40 литров бутилированной воды в год, в Чехии – 50, а в Западной Европе в среднем 100 литров, то в России этот показатель в настоящее время составляет примерно 21 литр.
Рынок питьевой и минеральной воды характеризуется следующими основными особенностями: вытеснение с рынка импортной продукции, активность региональных производителей минеральной и питьевой воды, интенсивный рост рынка на 15 – 25% ежегодно. 
По другим данным, прирост продаж минеральных вод в год составляет в среднем 10 – 15%.
 Причем доля импортной продукции минимальна, а региональные производители минеральной воды занимают 75% этого рынка и, по мнению экспертов, имеют все возможности увеличить свое присутствие на рынке еще на 6 – 8%. Оценки объема рынка минеральной и питьевой воды существенно разнятся. 
По данным DISCOVERY Research Group, объем российского рынка минеральной и питьевой воды без учета кулеров в 2001 году составлял 1,7 млрд. литров или в стоимостном выражении $590 млн., а в 2006 году достиг 2,97 млрд. литров или $1,25 млрд.
 Принято считать, что рынку столовой воды стагнация не грозит. 
Снижение запасов питьевой воды, ухудшение экологической ситуации и рост доходов населения будут планомерно способствовать развитию производства бутилированной воды.
По данным исследований компании ACNielsen, проведенных в 2006 году в 25 крупнейших городах России, рост продаж бутилированной воды по сравнению с 2005 годом составил 8% в натуральном выражении. 
При этом 62,7% рынка приходится на газированную воду и 37,3% – на негазированную.
 
Специалисты отмечают устойчивый рост продаж бутилированной негазированной воды в 2006 году. Особенно ярко данная тенденция проявляется в Москве и Санкт – Петербурге, где на такую воду приходится 49,9% и 47% соответственно от общего объема розничных продаж в натуральном выражении. 
В 2005 году эти показатели составляли 46,7% в Москве и 44,2% в Санкт – Петербурге.

По данным маркетингового агентства Step by step (исследования проходили в апреле 2006 года) 57% российского рынка приходится на минеральную воду, 19% – на питьевую, и ту, и другую воду покупают около 14% потребителей.

Для потребителей питьевой и минеральной воды упаковка является одним из основных критериев выбора продукции. Летом особо популярна минеральная и питьевая вода в полиэтиленовых (ПЭТ) бутылках малого объема 0,5 литра благодаря удобству использования.
Питьевая и минеральная вода разливается в два вида тары: стеклянную бутылку 0,5 л и ПЭТ бутылку емкостью 0,5 л; 1,0 л; 1,5 л; 2; л; 2,5 л и 5 л.

Стеклянная бутылка по сравнению с ПЭТ, несмотря на оборачиваемость тары, сдает свои позиции. Это объясняется двумя причинами: во – первых, ПЭТ намного дешевле, во – вторых, цена пустой стеклянной бутылки при возврате составляет менее 10% от стоимости продукта, что почти не создает экономии потребителям. 
Для большинства потребителей минеральной и питьевой воды более предпочтительной является пластиковая бутылка.
У каждого вида тары есть свой покупатель. Пятилитровые бутылки питьевой воды покупают в основном организации и семьи с высоким уровнем дохода. 
При регулярной покупке потребители чаще всего приобретают воду в бутылках 1 – 2,5 литра. 

[image: image2]
Рис. 2. Предпочтение потребителей по видам воды, % от числа потребителей.
Источник: www.4p.ru

Минеральную воду россияне чаще всего приобретают для потребления дома (71,8%). На втором по популярности месте находится спонтанное желание утолить жажду (25,3%).


[image: image3]
Рис. 3. Причины покупки минеральной воды, % от числа покупателей.
Источник: www.4p.ru

Среди причин приобретения питьевой воды, в отличие от минеральной, наибольшая доля (17,9% респондентов) приходится на запланированные покупки для приготовления пищи. Именно этим объясняется популярность питьевой воды в пяти литровой упаковке. 
На первом месте по – прежнему остается закупка воды для потребления дома. Это может быть вода как в бутылках емкостью 1 – 2 л, так и в пяти литровой и более объемной таре, которая используется в домашних кулерах. По прогнозам аналитиков, потребление несколько сместится в сторону питьевых вод, отнимая часть рынка у минеральных.
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Рис. 4. Причины покупки питьевой воды, % от числа покупателей.
Источник: www.4p.ru

По данным компании ACNielsen
, 82,6% бутилированной воды реализуется через магазины всех типов, 11,7% – через киоски и павильоны и 5,7% – через рынки. Характерно, что более трети всего объема розничных продаж воды в Москве и в Санкт – Петербурге приходится на супер – и гипермаркеты. В Москве в гипер– и супермаркетах продается 45,6% физического объема, в продуктовых магазинах – 30,6%. В Санкт – Петербурге распределение следующее: 53,3% приходится на гипер– и супермаркеты и 21% – на продуктовые магазины. На российском рынке безалкогольных газированных напитков 52% физического объема продаж приходится на продовольственные магазины, 16% – на киоски и павильоны, 14% – на минимаркеты, 13% – на гипер- и супермаркеты, 6% – на открытые рынки. 
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Рис. 5. Места покупки минеральной и питьевой воды, % от числа покупателей.
Источник: www.4p.ru

С увеличением дохода потребителей растет доля тех, кто приобретают питьевую и минеральную воду в гипер – и супермаркетах. Доля тех, кто покупает воду в небольших продовольственных магазинах и на рынках, напротив, уменьшается. 

При покупке минеральной воды главным критерием выбора является качество и вкус продукции. На втором месте – такой критерий, как цена.

Как показывает исследования различных компаний, россияне чаще покупают газированную минеральную воду. Потребители питьевой воды, напротив, предпочитают негазированную.
На потреблении минеральной и столовой воды в России сказывается то, что бутилированная вода – сезонный товар, спрос на который зависит от погодных условий, летом спрос на этот товар может увеличиваться в разы. В теплое время года возрастает интерес к минеральной и питьевой воде не только со стороны постоянных покупателей, но также со стороны потребителей, которые в течение года отдают предпочтение другим безалкогольным напиткам.
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Рис. 6. Критерии выбора минеральной воды, % от числа покупателей.
Источник: www.4p.ru

Несмотря на высокий потенциал рынка, также высока и конкуренция на нем. Помимо общеизвестных брендов минеральной воды, таких как «Боржоми»
, «Ессентуки», «Нарзан», на рынке встречаются такие марки, как «Смирновская», «Кисловодская целебная», «Славяновская», «Кашинская», «Камос», «Теберда» и прочие. 
Из питьевой воды популярны такие марки, как «Святой источник», «Аква Минерале», «БонАква». Конкуренция между этими марками происходит по всем параметрам, здесь и цена, и качество, и удобство использования, и оригинальность упаковки, и дистрибуция, и рекламная поддержка.
Особенностью российского рынка воды является его фрагментарность. На рынке представлено большое количество игроков с множеством собственных марок продукции. 30% продаж контролируют две транснациональные компании – Pepsi Bottling Group (Aqua Minerale) и Coca – Cola Company (BonAqua). Другие ведущие производители – Nestle Waters («Святой источник», Perrier, Vittel, San Pellegrino), OOO «Шишкин лес холдинг» («Шишкин лес») и компания «Висма» («Архыз») занимают по 3 – 7%, остальное принадлежит 650 локальным брендам. При этом в каждом регионе есть местный лидер, как правило, занимающий 30 – 40% рынка и успешно конкурирующий с глобальными игроками
.
В связи с введенным в мае 2006 года запретом на поставку в Россию минеральной воды «Боржоми», на отечественном рынке произошли некоторые структурные изменения. На долю «Боржоми» в 2005 году приходилось 13% российского рынка бутилированных вод, «Боржоми» уступала лишь лидирующим маркам – Aqua Minerale (14,4%) и BonAqua (14,6%). Ежегодно в России реализовывалось до 60% всей произведенной воды «Боржоми». Однако после запрета грузинских марок дефицита питьевой и минеральной воды в России не наблюдалось. В борьбу за освободившееся место вступили различные федеральные и региональные производители. Например, в планах у производителей «Нарзана» было существенное увеличение объемов производства и сбыта своей воды. Схожие планы намечались у компании «Вимм – Билль – Данн» – производителя «Ессентуков». Однако ниши – по крайней мере, не лечебных, а просто питьевых напитков, – на данный момент заняли западные Aqua Minerale и BonAqua.
По данным на конец 2006 года, в число производителей – лидеров категории по объемам розничных продаж бутилированной воды в натуральном выражении входят (в алфавитном порядке): Coca – Cola Company, Pepsi Bottling Group, «Висма», «Кавминводы», «Серебряный Источник», «Шишкин Лес Холдинг». Совокупная доля лидеров – 36,7% рынка в натуральном выражении.
 

Марки – лидеры (в алфавитном порядке): Aqua Minerale, BonAqua, «Архыз», «Карачинская», «Новотерская», «Шишкин Лес». Совокупная доля марок – лидеров – 39,6% рынка в натуральном выражении.

Локальность – еще одна характерная особенностей этого рынка. В регионах сильны позиции местных игроков. Они устойчиво работают в нижнем ценовом сегменте. В свою очередь федеральные игроки вынуждены выходить в более дорогой сегмент, поскольку их транспортная составляющая достаточно велика. 

Кроме того, на рынке питьевой воды растет доля private label в розничных сетях. Такая вода стоит довольно дешево – порядка 4 рублей за литр. Некоторые участники рынка отмечают низкое качество такой воды. Однако президент Союза производителей бутилированных вод России Алена Кондратьева утверждает, что «серьезные компании с серьезной долей производства производят питьевую воду под чужим брендом (торговой сети)», поскольку расходы на дистрибуцию, логистику, маркетинг, рекламу формируют цену любого товара.

В настоящее время в России наблюдается тенденция консолидации отрасли, которая сопряжена с наращиванием доли рынка его участников. Главную роль играют транснациональные корпорации – Danone, Coca – Cola Company, Nestle, PepsiCo и крупные российские производители молочных продуктов и соков, например, «Вимм – Билль – Данн».
Даже крупным национальным компаниям сложно вести борьбу на таком поле. Но положение компаний в самое ближайшее время может измениться. На российском рынке еще более активную деятельность начинают осуществлять признанные мировые лидеры: швейцарская Nestle, пока довольно скромно присутствующая на российском рынке с брендом «Святой источник», и французская Danone. 
Nestle намерено продвигать на российском рынке глобальный бренд – воду Pure Life или Aquarel. 
Danone планирует вывести свой транснациональный бренд питьевой очищенной воды. До сих пор в России присутствовала всего одна торговая марка минеральной воды Danone – Evian, которая позиционируется в сегменте премиум. Ее по договору с французской компанией дистрибутировала PepsiCo. Теперь помимо Evian французы будут продвигать на российский рынок другой свой транснациональный бренд питьевой очищенной воды Danone. По мнению участников рынка, он, скорее всего, будет разливаться на заводе PepsiCo.
Российских же игроков, вероятно, ждут слияния и поглощения. Так, производитель соков ОАО «Лебедянский» уже присматривается к «Висме», а недавно компании объединили свою дистрибуцию.
Высокая конкуренция вынуждает производителей обращаться к маркетингу, разрабатывая стратегические и тактические решения в области ценовой политики, качества товара, его упаковки, распределения и продвижения товара. С точки зрения позиционирования торговых марок на рынке бутилированной воды сформировались три сегмента: верхнеценовой, среднеценовой и нижний. Важной особенностью данной сегментации является ее тесная связь с дистрибуцией марок. 
Так, верхнеценовой сегмент занимают дорогие импортные марки: Contrex, Perrier, Valvert, Vichi Celestines, Vittel и др., дистрибутирующиеся исключительно в крупных городах Российской Федерации. 
Среднеценовой сегмент занимают наиболее раскрученные марки: Аква Минерале, БонАква, Кристаллин, Нарзан, Росинка, Сантал, Святой Источник и другие, с дистрибуцией по всей территории России. 
В нижнеценовом сегменте находятся малорекламируемые торговые марки, дистрибуция которых в основном ограничена регионом их производства и иногда еще одним – двумя соседними регионами.
Если оценить пятерку лидеров то, становится ясно, что в основном она представлена самыми рекламируемыми марками. Активная реклама этого вида продукции не только продвигает определенные бренды, но и на уровне подсознания настраивает потребителей лояльно по отношению к бутилированной воде в целом. Так что розничным сетям остается только достойно предложить этот продукт покупателям.
Большое беспокойство производителям доставляют товары – подделки. Участники рынка считают, что в сезон (апрель – октябрь) появляется не одна сотня нелегальных производителей. Их дешевая и, как правило, низкокачественная продукция часто вытесняет легальную. Отчего последние вынуждены сдерживать объемы производства и цены. Подделывают, как правило, раскрученные марки. Производители вынуждены разрабатывать механизмы для защиты своих потребителей от таких товаров. В большей мере благодаря таким подпольным производителям в 2006 году было забраковано около 25 – 26% минеральной воды.

В России в настоящее время культура потребления питьевой воды довольно низкая, так как россияне долгое время пили воду из – под крана. Поэтому снижение качества водопроводной воды является одним из основных факторов потребления питьевой воды. Кроме того, в стране продается много дешевых фильтров, обещающих очистить водопроводную воду в домашних условиях. 
Сдерживает развитие рынка питьевой воды и ограниченность бюджета основной массы населения. Немногие могут позволить себе постоянно покупать бутилированную воду. 
Определенная часть нашего населения обладает низкой покупательной способностью и воспринимает бутилированную воду как излишество, а не как товар ежедневного спроса. Однако потребление данного продукта постепенно охватывает более широкие слои общества. 

Динамично развивающимся направлением рынка бутилированной воды является доставка питьевой воды в офисы и дома в 19 – ти и 5 – ти литровых емкостях. Этот сегмент рынка достаточно новый для России, но потенциал его роста огромен. Эксперты ожидают, что он будет расти как минимум на 25 – 30% в год, причем объемы продаж пяти литровых канистр растут более быстрыми темпами. В первую очередь это касается Москвы, Санкт – Петербурга и городов – миллионников. Правда, в столице найти свою нишу будет трудно, зато в регионах вход на рынок для новых игроков открыт.
С усилением конкуренции на рынке бутилированной воды производители стали задумываться об освоении пока еще новых для нашей страны рыночных сегментов. Эти сегменты могут обеспечить высокую динамику роста рынка, особенно если войти в них первыми. Эксперты считают, что хорошие перспективы может иметь вода с различными вкусовыми добавками, газированные напитки на основе минеральной воды с добавлением натурального сока, питьевая и минеральная вода для детей. В настоящее время эти ниши на отечественном рынке пустуют.
Тенденции развития российского рынка бутилированной питьевой и минеральной воды свидетельствуют о том, что выход на рынок новых игроков сейчас сложен. Многие торговые марки уже знакомы потребителю, а вывод новых подразумевает значительные бюджеты, которые не всегда окупаются.
По прогнозам экспертов, отечественный рынок питьевой бутилированной воды в 2007 году вырастет на 16 % в объемном выражении, а среднегодовые темпы его роста на ближайшие три года составят не менее 12%.
 
По материалам: www.aquaexpert.ru, www.moyo-delo.ru, www.adme.ru, www.4p.ru

3. Обзор российского рынка газированных безалкогольных напитков

В категорию газированных напитков входят безалкогольные напитки, содержащие углекислый газ, подслащенные и/или с добавлением консервантов. К таковым относятся, в частности, напитки на основе колы, лимонады и фруктовые газированные напитки, тоники, а также бутилированные квасы.
По данным Euromonitor International, в США, где у газированных напитков всегда были достаточно высокие позиции, и будут пользоваться спросом еще долгое время, рост этого сектора рынка составляет менее 4%. В Великобритании прирост в 2004 – 2005 годах был на уровне лишь 2,3%. В Германии в 2005 году прирост составил всего 0,1%.
На всем отечественном рынке безалкогольных напитков сегмент сладких газированных напитков является наиболее емким. По имеющимся оценкам, в 2006 году среднедушевое потребление газированных ароматизированных напитков в России превысило 35 литров. По статистике, сладкую газировку время от времени пьют более 75% потребителей. Однако среднедушевое потребление газированных напитков в России остается заметно более низким по сравнению с другими странами Восточной Европы, где средний потребитель в течение года выпивает 40 – 45 литров таких напитков и более.
До недавнего времени Россия как рынок сбыта безалкогольных напитков входила в группу стран, включающую в себя Украину, Белоруссию, Польшу, Венгрию и Чехию. Внутри этой группы совокупный рост продаж напитков компании «Coca – Cola» в России превосходил совокупный рост продаж всех других стран.
Тем не менее, эксперты все – таки отмечают снижение темпов роста рынка газированных напитков. Происходит постепенное насыщение рынка, с другой стороны – все большую конкуренцию лимонадам составляют минеральная вода и соки.
По данным различных маркетинговых агентств, российский рынок безалкогольных газированных напитков ежегодно увеличивается на 1 – 5% 
, что соответствует европейским темпам. 

На потребление газированных напитков оказывает существенное влияние фактор сезонности: в летний период оно увеличивается в 2 – 3 раза. Количество непосредственных потребителей при этом возрастает не более чем на 11%. Из этого можно сделать вывод, что увеличение объемов происходит в основном за счет интенсивности потребления газированных напитков внутри группы постоянных покупателей. Тормозит темпы роста объемов газированных напитков изменение предпочтений покупателей газированных напитков в сторону потребления соков и минеральной воды.
В последние несколько лет темпы роста продаж газированных напитков заметно отстают от аналогичных показателей в других категориях безалкогольных напитков, все тех же соков и минеральной и питьевой воды. 
Тенденция увеличения числа потребителей, ориентирующихся на более здоровые напитки, к которым газированные напитки, содержащие, как правило, большое количество сахара, а также различные синтетические добавки и ароматизаторы, безусловно, отнести сложно, приводит к тому, что в структуре продаж безалкогольных напитков в целом их доля постепенно сокращается.
Рынок безалкогольных напитков сегодня движется за счет растущей заинтересованности потребителей в продуктах «для здоровья». Цифры показывают, что полезные соки, смеси, диетические напитки, которые позиционируются как незаменимые для современного активного человека, становятся локомотивом всей безалкогольной индустрии. «Здоровый» мировой питьевой рынок в 2005 году составил 44% и оценивался в 138 млрд. долларов.

По данным экспертов, у производителей натуральных напитков сегодня большие перспективы. Производители напитков, направленных на здоровый образ жизни в перспективе вытеснят тех, кто выпускает воду с углекислотой.

В то же время потребители в Европе с готовностью переходят на более «здоровые» версии привычных газированных напитков. Так, продажи диетической колы различных марок в последние годы в мире росли быстрее, чем классической, и в итоге сегодня напиткам «light» принадлежит треть американского рынка, пятая часть германского и французского рынков и половина британского рынков безалкогольных напитков. Восточное влияние в европейских странах проявляется в росте популярности холодного чая и кофе – например, потребление холодного кофе во Франции за пять лет выросло на 65%, в Германии – на 33%.
Кроме того, стремясь найти выход из положения, компании предлагают более «здоровый» вариант – напитки без содержания сахара. 
Так, еще весной 2004 года в Великобритании Coca – Cola был проведен ребрендинг низкокалорийных версий напитков Fanta, Sprite, Dr. Pepper. Вместо привычного обозначения Light напитки выпускаются с приставкой Z (Zero), что означает нулевое содержание сахара. Напитки с приставкой Z будут производиться по новой формуле, которая позволяет добиться нулевого содержания сахара с сохранением тех же вкусовых свойств, что и у оригинального напитка.
Другая причина заключается в расширении ассортимента безалкогольных напитков, предлагающихся российскому потребителю: в последние годы появились новые категории, например, холодные чай и кофе. И хотя эти напитки пока недостаточно широко распространены в России, их развитие также обостряет конкуренцию на рынке безалкогольных напитков. 
Отечественный рынок сладких газированных напитков в верхней и средней ценовых категориях уже давно поделен между крупными, в основном иностранными, компаниями. В нижней ценовой категории очень острая борьба в основном идет между целым рядом отечественных производителей. Здесь количество игроков постепенно уменьшается, так как не все выдерживают жесткую конкуренцию в условиях стагнирующего рынка. Производители видят два выхода из этой ситуации – продвигать продукцию в премиум – сегменте, где нельзя пока назвать четкого лидера, или делать ставку на те продукты, которые транснациональные игроки еще не освоили, например, квас.

Премиум – класс является на сегодняшний день наиболее перспективным ценовым сегментом. Это объясняется тем, что у нижнего ценового сегмента маржинальный доход минимален, а емкость рынка на грани наполнения – в итоге рынок стагнирует. 
Средний ценовой сегмент практически покорен Coca – Cola и PepsiCo и неперспективен для завоевания. Как только эти компании вышли на отечественный рынок со своими брендами питьевой воды, правила игры на данном рынке изменились. 
Таким образом, интересным представляется именно сегмент премиум – класса с отсутствием сложившихся лидеров среди российских производителей. Однако с выходом в этот сегмент эксперты советуют поторопиться и готовиться к баталиям в будущем.
По некоторым оценкам, в начале XXI века число производителей безалкогольных напитков в России перевалило за тысячу. Однако 90% всего сегмента напитков отечественного производства занимает десятка крупных компаний: «Бобимэкс ТМ», «Бородино», «Дана», «КС», «Мастер», «Онэкс», «Ост – Аква», «Очаково» и «Ранова». А остальные производители в основном обеспечивают только потребности тех городов или регионов, в которых они работают.

По словам владельцев компаний сегодня рентабельность этого бизнеса составляет 10 – 20%.
Компании «Coca – Cola Company» и «PepsiCo» – безусловные лидеры российского рынка газированных безалкогольных напитков. На их заводах работают линии производительностью 20 тысяч бутылок в час. Отечественным производителям не обладают оборудованием с такой мощностью. 

Приличным уровнем для российских производителей считается выпуск не менее 150 – 200 тысяч бутылок емкостью 1,5 л в сутки. В совокупности все отечественные производители занимают 43,8% рынка, в то время как 56,2% приходится на долю Coca – Cola и PepsiCo.

Рекламные бюджеты Coca – Cola и PepsiCo ежегодно превышают $100 млн. Естественно, что позволить себе потратить даже десятую часть этих средств на рекламу не может ни один наш производитель, ведь оборот средней российской компании, работающей на данном рынке, составляет $10 – 15 млн. в год.
Популярность Coca – Cola и Pepsi во многом связана с тем, что их давно уже рассматривают не просто как напитки, а как символы эпохи, которые еще до недавнего времени были неотъемлемо связаны с Америкой, с американским образом жизни. Причины победоносного наступления напитков этих марок на все мировые рынки кроются не только в успешных маркетинговых стратегиях, широкомасштабных рекламных кампаниях, высоком качестве или особых вкусовых свойствах. 
Обе эти марки можно смело рассматривать в культурологическом аспекте – они значимые составляющие американской культуры. Однако в последнее десятилетие популярность этих напитков начинает снижаться. На рынках развитых стран ощутим крен в сторону различных негазированных «эликсиров», соков, минеральной воды, а также холодных чая и кофе.
В России наблюдаются несколько иные тенденции в отношении кола – содержащей продукции. Позиции этой продукции на отечественном рынке все еще достаточно сильны, что обусловлено запретом на Coca – Сola, и Pepsi в советское время. Объяснение не снижающейся популярности кола – содержащих напитков может лежать в ментальной плоскости. Для российских потребителей вкус колы не столько знакомый, сколько желаемый «с детства». Желание выпускать кола – содержащие напитки есть у многих отечественных производителей.

В то же самое время в России также намечаются небольшие изменения в сторону вытеснения данного вида напитков. Например, компания «Дека», выпускающая квас под маркой «Никола», продвигает свою продукцию на рынок с помощью рекламных акций, в которых квас противопоставляется кола – содержащей продукции. «Антикольная» реклама помогла компании «Дека» занять второе место на российском рынке кваса в 2006 году, объем которого по данным компании, составил 36 миллионов дал, вслед за московским пивобезалкогольным комбинатом «Очаково».
Принято считать, что потребителями газированных напитков являются молодые люди в возрасте от 14 до 25 лет. Именно поэтому новые ассортиментные группы выпускаются в упаковке, оформленной в молодежном стиле. Наиболее четко возрастную градацию соблюдают иностранные компании, преуспевающие в области маркетинга и разработки стратегий продвижения продукции. К примеру, Fanta производства ООО «Кока – Кола ЭйчБиСи Евразия» позиционируется как напиток для подростков 12 – 16 лет, любящих общаться и веселиться со сверстниками. Основная же аудитория потребителей Coca – Сola того же производителя определена как стильные, успешные, самостоятельные люди в возрасте 20 – 39 лет. В соответствии с таким позиционированием выстраиваются масштабные маркетинговые кампании.
Все эти напитки вышли на российский рынок относительно недавно – в первой половине 90 – х годов ХХ века, и появление их сопровождалось активной рекламной поддержкой, что было ново для отечественных потребителей. Стоит отметить тот факт, что все выводимые марки были четко позиционированы и дифференцированы друг от друга. Акцент в рекламе делался именно на создании мифа, на соответствии напитков определенному стилю жизни. Например, такие слоганы, как «Имидж – ничто, жажда – все» и «Не дай себе засохнуть!» (Sprite) или «Жизнь хороша, когда пьешь не спеша» и «Оттянись со вкусом» (Mirinda).

Тогда еще не привыкший к рекламе российский потребитель не замедлил отреагировать, что отразилось на спросе на новые напитки, который в рекордно короткие сроки достиг максимального значения. В немалой степени укреплению позиций крупнейших игроков рынка способствовала и традиционная неповоротливость российских производителей. В 1999 году компания Coca – Cola вывела на рынок серию напитков «Фруктайм», которая включает в себя лимонады с традиционными для российских потребителей названиями – «Тархун», «Дюшес» и другие. В конце 1999 года компания PepsiCo предложила потребителям похожий продукт под названием «Фиеста». Такие напитки рассчитаны на широкую аудиторию и позиционируется в среднем и нижнем ценовых сегментах.
Производители лимонадов пытаются удержать своих покупателей традиционно «русскими вкусами». 
Если в лимонадах со вкусом цитрусовых сильны позиции зарубежных компаний, то в таких вкусах, как, например, «Тархун» и «Дюшес», конкурентов у отечественных производителей нет. Твердые позиции имеют «классические» вкусы, сохранившиеся еще с советских времен: «Крем – сода», «Байкал», «Колокольчик» и другие. Завоевать сердца потребителей «новыми старыми» вкусами стараются и те компании, которые производят сокосодержащие напитки. Например, «Очаково» наряду с выпуском сокосодержащих напитков «Джустим» в августе 2004 года объявило о расширении ассортиментной линейки лимонадов «Ах!» за счет двух новых вкусов – «Тархун» и «Байкал».
По общим оценкам различных экспертов, уровень потребления кола – содержащих напитков в России достиг возможного максимума, и в дальнейшем, скорее всего, следует ожидать снижения спроса на такие напитки, как Coca – Сolа и Pepsi. Производители этих лимонадов стремятся расширять свою ассортиментную линейку за счет производства колы с новыми вкусами, а также за счет выпуска фруктовых газированных безалкогольных напитков и питьевой воды.
Полностью натуральные лимонады на рынке отсутствуют. Сотрудники оптовых фирм не могут сказать, когда последний раз к ним поступали предложения о покупке полностью натуральных лимонадов. В стране существуют отдельные производители, позиционирующие свою продукцию как натуральную, но фактически все подобные продукты содержат какие – либо химические компоненты. Представители региональных фирм – производителей утверждают, что натуральные лимонады выпускать невыгодно, так как это связано с удорожанием исходного сырья, более строгим контролем качества, переходом на стеклянную тару и сокращением срока хранения, что отрицательно скажется на дистрибуции и сократит объемы продаж.
Специалисты считают, что объем российского рынка газированных напитков в ближайшие годы останется стабильным. Мелкие производители, которые еще работают в отдельных регионах, постепенно выбывают из игры. Их место занимают крупные и средние компании, предлагающие высококачественную продукцию по чуть более высоким ценам. При этом появление новых игроков здесь маловероятно. Рынок будут делить между собой уже существующие производители, совершенствуя технологии и предлагая потребителям новые виды напитков, в том числе сокосодержащие и энергетические.
По материалам: http://www.advertology.ru, http://www.bishelp.ru, http://www.rbcdaily.ru, http://www.sostav.ru

4. Обзор российского рынка прохладительных напитков

Все более популярными на российском рынке становятся сокосодержащие и витаминизированные газированные напитки, воспринимаемые потребителями как здоровая альтернатива газированным напиткам, продажи которой хотя и незначительно, но падают. Оказались верными расчеты производителей, которые решились на выпуск и продвижение таких новых для рынка продуктов как холодный чай, энергетические и спортивные напитки, которые показывают высокие темпы роста. Для российского рынка характерны некоторые особенности – небывалая популярность кола – содержащих напитков, рост сегмента кваса и снижение сезонности его продаж, предпочтение «сахарным»  версиям лимонадов. 
Тенденции развития российского рынка безалкогольных напитков, отмечаемые экспертами в течение последнего года, еще раз подтвердили известный постулат: рынок движется по вектору развития, намеченному Западом. На волне этих тенденций потребителям предлагаются кола – содержащие напитки, новые натуральные лимонады, модные энергетические напитки и холодный чай.

Еще пару лет назад многие аналитики боялись делать прогнозы относительно новых для российского рынка сегментов – сокосодержащих напитков и холодного чая. Тем не менее, темпы увеличения продаж этих новых категорий позволяют производителям в один голос говорить, что потенциал у таких напитков есть, и вслед за уже распробовавшими новинки потребителями Москвы и Санкт – Петербурга к новым веяниям постепенно приобщаются и жители других крупных российских городов. Особенно активно развивается сегмент холодного чая.

На сегодняшний день этот продукт выпускают как транснациональные гиганты – холодный чай Nestea производит для Nestle компания «Кока – Кола», а чай Lipton Ice Tea – компания «ПепсиКо», так и крупнейшие отечественные производители соков – «Вимм – Билль – Данн» – «Найс Ти», ОАО «Лебедянский» – Frustyle, «Нидан» – Caprice Ice Tea. Производство холодного чая под маркой Bliss развивает также компания «Очаково». Сегмент холодного чая по многим аспектам выгоден для производителей – холодный чай позиционируется как натуральный продукт, более здоровая замена газированным напиткам и более вкусная – минеральной воде. К тому же целевая аудитория этого напитка более широкая, чем у лимонадов и колы. Сегодняшнее развитие сегмента – вторая попытка вывести этот продукт на российский рынок, причем намного более успешная. 
Первая попытка была сделана в середине 90 – х годов, однако тогда российский потребитель к холодному чаю оказался не готов. Сегодняшний рост категории и немалые рекламные бюджеты, которые производители готовы тратить на продвижение своей продукции – свидетельство того, что на этот раз холодный чай останется востребованным в России надолго.

Относительно новым сегментом для российских производителей являются сокосодержащие напитки. Эти напитки производят ОАО «Лебедянский», компании «Нидан», «Очаково». В апреле 2005 года о начале производства Fanta с апельсиновым соком объявила компания «Кока – Кола». 
Однако развитие этого сегмента идет не такими высокими темпами. По оценке специалистов, сокосодержащие напитки пока занимают не более 3% на рынке соков, хотя у этого сегмента, несомненно, достаточно большой потенциал.

На Западе лидерами рынка являются именно сокосодержащие напитки, а не соки, как в России. Такое различие объясняется особенностями восприятия потребителями сокосодержащих напитков. 
Для российского потребителя эталоном пользы является сок – 100%, затем в этой иерархии полезности следуют нектары с содержанием сока не менее 25% (в зависимости от вкуса), и потом уже сокосодержащие напитки, сока в которых содержится от 10 до 25%. 
На самом деле, такое ранжирование не совсем верно – ведь для людей с больным желудком, гастритом или язвой сокосодержащие напитки будут полезнее, чем натуральный сок. 
Сокосодержащие напитки и нектары – это такие же равноправные виды продукта, как и сок. Тем более что это продукты разной сезонности. 
Сокосодержащие напитки хорошо подходят для утоления жажды летом, а соки – это, скорее, заменители фруктов. Пик спроса на соки приходится на осень, зиму и весну – период авитаминоза. 
Сегодняшняя тенденция такова, что сегмент сокосодержащих напитков будет конкурировать не с соками, а с лимонадами, позиционируя себя как более полезный прохладительный напиток.
Потребление соков, нектаров и сокосодержащих напитков жителями нашей страны из года в год растет. Если в 1999 году среднее потребление соков по России составляло 3,9 литра на человека, то в 2002 году эта цифра выросла уже до 10 литров. 
В 2005 году среднедушевое потребление соков составило 15 – 16 литров. Некоторые игроки рынка отмечают, что рынок еще не насыщен, так как 15 литров на человека – крайне низкий показатель. 
В сравнении с развитыми странами Европы данные показатели существенно уступают. Так в Германии на одного человека приходится 59 литров, а в Испании – 20 литров.

Общий объем российского рынка соков на конец 2006 года, по данным агентства «Бизнес Аналитика», составил 2 657 миллионов литров, а прирост сокового рынка составил более 15% по сравнению с 2005 годом.

[image: image7]
Рис. 7. Динамика объема рынка соков в России, в натуральном выражении.
Источники: www.marketcenter.ru, Российский союз производителей соков

Таблица 1
ОБЪЕМ ПРОДАЖ

 соковой продукции на внутреннем рынке на конец 2006 года
	№

п/п
	Производители
	Объем соковой продукции, 

млн. литров



	1.
	Открытое акционерное общество «Лебедянский»
	781

	2.
	Закрытое акционерное общество «Мултон»
	575

	3.
	Открытое акционерное общество «Нидан Соки»
	440

	4.
	Закрытое акционерное общество Торговая Компания «Вимм Билль Данн»
	422

	5.
	Общество с ограниченной ответственностью «Троя – Ультра»
	91

	6.
	Общество с ограниченной ответственностью «Пепсико Холдингс»
	59

	7.
	Открытое акционерное общество «Сады Придонья»
	83

	8.
	Общество с ограниченной ответственностью «Интерагросистемы Лтд.»
	53

	9.
	Общество с ограниченной ответственностью «Eckes – Granini Rus»
	40

	10.
	Частные марки
	63

	11.
	Прочие производители: 

в том числе, импорт
	50

32

	Источник: Российский союз производителей соков,  www.rsps.ru


В данный момент основными игроками являются отечественные производители. Производители соковой продукции ведут конкурентную борьбу, выпуская новые продукты, соответствующие узкой целевой аудитории. Например, стопроцентные натуральные соки, предназначенные для детей от 4 месяцев и старше (бренд «Ясли – Сад» компании «Мултон») или соки элит – класса в стеклянных литровых бутылках (бренд «Я» компании «Лебедянский»). Выпуск новинок делается также с упором на здоровый образ жизни, высокое качество продукции, оптимальные упаковочные решения и сочетание новых вкусов.
Компании, производящие безалкогольные напитки, отличает высокая маркетинговая активность – производится ребрендинг существующих марок, появляются новые виды упаковок. Не остаются в стороне и транснациональные гиганты – как уже было замечено, «Coca – Cola» вывела на рынок Fanta с апельсиновым соком в новой упаковке, а «ПепсиКо» – Mirinda со вкусом персика и анонсировала появление новой Pepsi со вкусом мороженого. 
Не менее динамично развивается и такая категория безалкогольных напитков, как энергетические напитки («энергетики»), которые также переживают второе рождение на российском рынке. Говоря о будущих темпах роста, эксперты приводят различные цифры, оценивая минимальный порог роста в 30%, а максимальный – в 70%.

На сегодняшний день на российском рынке представлены практически все известные бренды энергетических напитков. Одной из первых на рынок вышла австрийская компания Red Bull, бренд которой никогда не выходил из тройки самых популярных и продаваемых в России «энергетиков». 
Энергетические и спортивные напитки продвигают и транснациональные компании: «Coca – Cola» – бренды Burn и Powerade, а «ПепсиКо» – Adrenalin Rush и Pepsi X, соответственно. «Энергетики» производят и российские компании: «Хэппилэнд» – Ягуар и Red Devil, группа компаний «Бородино» выпустила напиток XXL.

Такой успех «энергетиков» на рынке тем более примечателен, что продвижение этих продуктов связано с несколькими специфическими особенностями. Производители «энергетиков» четко ограничивают целевую аудиторию этих напитков – молодые люди в возрасте 16 – 30 лет (по данным агентства Gallup Media, основные потребители «энергетиков» – люди в возрасте 16 – 34 лет), причем в этой возрастной категории сильны позиции и производителей слабых алкогольных напитков, пива и коктейлей.
На американском рынке последний год очень активно пошли продажи напитков – «энергетиков», в некоторых штатах «энергетики» даже вытеснили кока – колу и пепси. По заявлениям Mintel International Group, среди значительного числа потребителей, которые хотели бы больше заботиться о своем здоровье (их 31,2%), резко возрос интерес к продуктам со «здоровыми» добавками, начиная с так называемых суперпродуктов и заканчивая функциональными продуктами. 
При этом, хотя лимонады все еще занимают широкий сегмент рынка по объему продаж, рынок уже движим интересами потребителей к здоровому питью с большим содержанием соков, а также желанием платить больше за безалкогольные напитки в целом.

Что касается производства исконно русских напитков, специалисты настроены оптимистично. Категория кваса уже некоторое время показывает устойчивый рост продаж. Продажи кваса различных компаний составляют около 5% физического объема продаж газированных напитков в 28 крупнейших городах России. Причем производители кваса отмечают любопытную особенность: если раньше продажи этого напитка были подвержены значительным сезонным колебаниям, то теперь продажи кваса в зимний период начинают расти стабильными темпами. 
На фоне бурного развития рынка наблюдается постепенное сглаживание сезонных пиков потребления: если раньше разница между зимними и летними объемами продаж составляла почти 200 раз, и производители запускали квасное производство лишь несколько раз за зиму, то в последнее время они не останавливают его круглый год. Отмечают еще одну тенденцию в этом сегменте – перераспределение потребления с квасных напитков в сторону натурального кваса брожения.
У отечественного рынка безалкогольных прохладительных напитков по сравнению с мировым обладает потенциалом. Уровень конкуренции на рынке безалкогольных напитков на Западе давно уже достиг своего пика. Удержание и увеличение рыночной доли там может быть достигнуто только при использовании сложных и нестандартных маркетинговых инструментов. В России же рынок безалкогольных напитков находится пока в стадии формирования, а для этого периода как раз и характерны высокие темпы роста.
По материалам www.atlant.ru
5. Основные игроки на отечественном рынке бутилированной воды и безалкогольных напитков

(  Общество с ограниченной ответственностью «Кока – Кола ЭйчБиСи Евразия»

Coca – Cola является крупнейшим в России производителем безалкогольных напитков. 
В 1991 году The Coca – Cola Company приняла стратегическое решение начать долгосрочную программу инвестиций в России. Демонстрируя уверенность в перспективах российского рынка, компания приступила к созданию полностью интегрированной системы производства и доставки своей продукции в стране. В настоящее время производство напитков налажено в России на 11 современных заводах, расположенных в Москве, Санкт – Петербурге, Владивостоке, Волгограде, Екатеринбурге, Красноярске, Нижнем Новгороде, Новосибирске, Ставрополе, Орле и Самаре.

В конце 2001 года была завершена крупнейшая сделка в истории Компании в России: все 11 заводов системы Coca – Cola и исключительные права на розлив напитков The Coca – Cola Company были приобретены крупнейшим общеевропейским боттлером – Coca – Cola Hellenic Bottling Company (Coca – Cola HBS). Coca – Cola HBC («Кока – Кола Эйч – Би – Си»), созданная в августе 2000 года после слияния двух крупных разливочных компаний, является крупнейшей и ведущей Группой по производству безалкогольных напитков в Европе. 
Богатейший ассортимент безалкогольной продукции, предлагаемой Компанией Coca – Cola российским потребителям включает в себя: Coca – Cola, Coca – Cola light, Vanilla Coca – Cola, Sprite, Fanta вкус апельсина, Fanta вкус лимона, Fanta вкус ягод, BonAqua газированная, BonAqua среднегазированная, BonAqua негазированная, Schweppes тоник, Schweppes Bitter Lemon, Фруктайм с различными вкусами, спортивный изотонический напиток Powerade, энергетический напиток Burn.
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Награды компании: 

· В 2000 году торговая марка «Coca – Cola» удостоилась названия Любимая народная марка года.
· В 2003 Национальная Торговая Ассоциация уже в пятый раз присудила торговой марке Coca – Cola звание Товар года в номинации «безалкогольные напитки».
· В июне 2002 года торговая марка «BonAqua» была награждена золотой медалью на V Международной Выставке «Вода. Экология. Технология» («Экватек – 2002») как лучшая бутилированная питьевая вода в Москве.
· В 2002 году торговая марка BonAqua удостоена награды «Товар года» в номинации «Лучшее перепозиционирование бренда».
· Coca – Cola признана «Народной маркой» 2002 года по результатам опроса населения России.
На заводах и в офисах системы Coca – Cola в России в настоящее время занято около пяти тысяч человек. В 2003 году суммарные инвестиции Coca – Cola в российскую экономику составили 850 миллионов долларов.

Более 70% материалов и сырья, необходимых для производства продукции и продвижения ее на рынок, компания «Coca – Cola» и ее партнеры – боттлеры закупают в России. Компания оказывает содействие своим местным партнерам передовыми технологиями и ноу – хау, помогая им развивать местное производство упаковочных материалов, специальной автомобильной техникой, оборудованием для хранения продукции, печатной продукции и многих других видов товаров, необходимых для ведения бизнеса безалкогольных напитков. 
По данным исследований, каждое рабочее место, создаваемое системой Coca – Cola в России, влечет за собой возникновение восьми дополнительных рабочих мест в смежных отраслях.
Место нахождение филиала ООО «Кока – Кола Эйч Би Си Евразия» в Нижнем Новгороде: Россия, 603032, город Нижний Новгород, улица Баумана, дом 66. Место нахождение филиала ООО «Кока – Кола Эйч Би Си Евразия» в Москве: Россия, 119633, город Москва, улица Новоорловская, дом 6. Место нахождение филиала ООО «Кока – Кола Эйч Би Си Евразия» в Санкт – Петербурге: Россия, 196140, город Санкт – Петербург, Пулковское шоссе, дом 50. Место нахождение филиала ООО «Кока – Кола Эйч Би Си Евразия» в Самаре: Россия, 443903, город Самара, улица Магистральная, дом 80. Место нахождение филиала ООО «Кока – Кола Эйч Би Си Евразия» в городе Волжский: Россия, 404143, Волгоградская область, город Волжский, улица Пушкина, дом 87. Место нахождения ООО «Кока – Кола Ставрополье Боттлерс» в Ставропольском крае: Россия, 357332, Ставропольский край, Андроповский район, село Солуно – Дмитриевское, улица Восточная, дом 7. Место нахождение филиала ООО «Кока – Кола Эйч Би Си Евразия» в Екатеринбурге: Россия, 620093, город Екатеринбург, улица Ангарская, дом 77а. Место нахождение филиала ООО «Кока – Кола Эйч Би Си Евразия» в Челябинске: Россия, 454087, город Челябинск, улица 2 – я Потребительская, дом 2а. Место нахождение филиала ООО «Кока – Кола Эйч Би Си Евразия» в Новосибирске: Россия, 630057, город Новосибирск, улица Таврическая, Автобаза № 2, почтовый ящик 132. Контактный E – mail: cocacola@eur.ko.com. 

(  Общество с ограниченной ответственностью «Пепси Боттлинг Групп»

Pepsi Bottling Group – один из крупнейших игроков рынка безалгокогольных напитков в России и в мире. Компания постоянно модернизирует и наращивает производственные мощности, оснащая производство современными скоростными линиями, расширяя складские помещения и налаживая широкую дистрибуцию.
Качество продукции отвечает самым высоким стандартам, предъявляемым к газированным напиткам. Неизменное качество почти всегда сочетается с инновациями. По итогам первого квартала 2007 года доход The Pepsi Bottling Group, Inc. составил $2,5 млрд.
История компании начинается с лета 1898 года, когда Калеб Брэдхем придумал напиток, известный теперь во всем мире под названием Пепси – Кола. В 1972 году компанией было подписано соглашение о двусторонней торговле: Пепси стал первым западным товаром народного потребления, продаваемым в Советском Союзе, а PepsiCo Inc. получила эксклюзивные права на импорт и дистрибуцию водки «Столичная» в США. В 1974 году открылся завод по производству Пепси – Колы в Новороссийске. 

В 1963 году компания выпустила первую в мире диетическую колу Pepsi Diet. На протяжении последних нескольких лет Pepsi изобретает новые вкусы, которые пользуются неизменным успехом. В 2001 году это была Pepsi Cherry – кола с вишневым вкусом. 
В 2002 году появились сразу два новых продукта – Pepsi Twist и Pepsi Blue. 2003 год стал годом запуска Pepsi X, 2005 год – Pepsi Ice Cream и Cappuccino, 2006 год – Pepsi Gold. В общей сложности предприятие выпускает 240 видов продукции, из которых более 160 производятся в России. 
Самые популярные из них – Aqua Minerale, Lipton Ice Tea, Tropicana, 7UP, Mirinda, Фиеста. Aqua Minerale приобщает потребителя к здоровому образу жизни. 
С 1998 года «Пепси Боттлинг Групп» принадлежит и бренд соков Tropicana, а несколько лет назад на российском рынке появился холодный чай Lipton. Ice Tea, обладающий всеми полезными свойствами традиционного чая – прекрасно утоляет жажду, тонизирует, как натуральный антиоксидант выводит вредные элементы из организма.
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В России Pepsi Bottling Group (Пепси Боттлинг Групп) производит напитки на пяти заводах: в Подмосковье, Санкт – Петербурге, Сочи, Самаре и Екатеринбурге. В «Пепси Боттлинг Групп» работают около 4,5 тысяч человек. Общий объем инвестиций в экономику России превысил $600 миллионов.
В 2006 году у компании появился новый партнер по производству газированных напитков в Новосибирске. Напитки, выпускаемые под брендом Pepsi, можно найти в любом магазине – от гигантского супермаркета до крошечного киоска, во множестве ресторанов и кафе, на борту самолетов, в кинотеатрах, гостиницах и на стадионах. Потребление марки Pepsi неуклонно растет.

Место нахождения ООО «Пепси Боттлинг Групп»: Россия, 141580, Московская область, Солнечногорский район, СЭЗ «Шерризон», строение 1, завод «Пепси – Кола». Телефон: (495) 797 – 6100. Факс:  (495) 797 – 6101. E – mail: info@pepsi.ru. Место нахождение филиала ООО «Пепси Боттлинг Групп» в Санкт – Петербурге: Россия, 194292, город Санкт – Петербург, 5 – й Верхний переулок, дом 2, промышленная зона «Парнас», завод «Пепси». Телефон: (812) 329 – 9700. Факс: (812) 329 – 9701. E – mail: spb@pepsi.ru. Место нахождение филиала ООО «Пепси Боттлинг Групп» в Самаре: Россия, 443048, город Самара, Красная Глинка, завод «Пепси». Телефон: (8462) 784 – 020. Факс: (8462) 784 – 027. E – mail: hr.samara@pepsi.ru. Место нахождение филиала ООО «Пепси Боттлинг Групп» в Екатеринбурге: Россия, 620017, город Екатеринбург, проспект Космонавтов, дом 13. Телефон: (343) 365 – 9060. Факс: (343) 365 – 9063. E – mail: Ekat.Recruitment@pepsi.ru 

(  Закрытое акционерное общество «Висма»

На сегодняшний день Закрытое акционерное общество «Висма» находится в тройке самых крупных заводов – производителей минеральных вод и предлагает широкий ассортимент качественной продукции. 

Компания «Висма» основана в 1993 году. Ей принадлежат три завода общей мощностью 1,35 млн. литров воды в сутки (около 49 млн. дал в год) в Архызе, Черкесске и Пятигорске. 
В структуру ЗАО «Висма» входят несколько мощных производственных комплексов, главные из которых – это цеха по розливу минеральной воды. Основной бренд компании – «Архыз». 
С 2007 года компания начинает производство минеральной воды под маркой «Ессентуки», которая будет продаваться под суббрендом Vita, под которым сейчас производится и «Архыз». «Vita. Ессентуки» будет разливаться в ПЭТ – упаковку 1,25 л и стеклянную бутылку 0,5 л. 
Минеральные источники расположены в особо охраняемых эколого – курортных зонах Северного Кавказа. Технология розлива была продумана таким образом, чтобы полностью исключить малейшие изменения в природном составе воды. Каждая партия продукции проходит тестирование в лабораторном комплексе специалистами – технологами, пробы воды берутся каждые 30 минут.
Линия розлива построена на месте добычи, что позволяет сохранить для потребителя все полезные свойства «Архыза». Отличное качество вод, выпускаемых «Висмой», подтверждено многочисленными испытаниями специалистов Академии проблем качества и Госстандарта России. 

В 2001 году Закрытое акционерное общество «Висма» стала обладателем международного сертификата качества ИСО 9000. Предприятие было удостоено более 25 золотых наград за разливаемые минеральные воды. Продукция компании пользуется высоким спросом не только в России, но и в странах Балтии, в Израиле, Германии, на Кипре. 
Закрытое акционерное общество «Висма» неоднократно удостаивалась почетных дипломов и медалей на самых престижных российских и международных выставках. Более того, компания является лауреатом всероссийской программы – конкурса «Сто лучших товаров России». 
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Минеральная вода «Архыз» – талая ледниковая вода c низкой минерализацией и содержанием природного йода, которую добывают и разливают в Карачаево – Черкесии на территории Государственного Тебердинского Биосферного заповедника. 
По своей молекулярной структуре минеральная вода очень похожа на жидкость, содержащуюся в клетках человека. В «Архызе» содержится 18 полезных минералов и микроэлементов, среди которых полезный фтор и дефицитный йод.
Уникальным составом и экологической чистотой минеральная вода «Архыз» обладает благодаря своему происхождению. Скважина, из которой его добывают, находится на склоне горы, на высоте около 1507 метров. Многовековые ледники Северного Кавказа подтаивают в своих нижних слоях и, пройдя сквозь толщи пород древнего сарматского моря, обогащаются необходимыми солями и минералами. 
Бактериологическая чистота воды объясняется особыми природными условиями внутри скважины. Слабоминерализованная вода скважины №130 – К (поселок Архыз, Карачаево – Черкесская Республика) относится к минеральным природным столовым водам гидрокарбонатного магниево – натриево – кальциевого состава и соответствует ТУ 9185 – 006 – 24461881 – 03.
По результатам клинических исследований, проведенных Военно – медицинской академией (город Санкт – Петербург), минеральная вода «Архыз» может быть использована для ежедневного употребления. 
Соответствует медико – биологическим требованиям всероссийского научно – исследовательского института питания Российской академии медицинских наук к воде для диетического питания и к воде для восстановления сухих детских смесей.
Место нахождения ЗАО «Висма»: Россия, 369000, Карачаево – Черкесская республика, город Черкесск, Пятигорское шоссе, дом 11. Телефон: (878) 224 – 1095. Телефон/факс: (878) 224 – 1096. Место нахождение представительства ЗАО «Висма» в Москве: Россия, 109235, город Москва, Проектируемый проезд № 4294, строение 8. Телефон: (495) 545 – 5858. Место нахождение представительства ЗАО «Висма» в Ростове – на – Дону ООО ТД «Аквамир»: Россия, город Ростов – на – Дону, проспект Стачки, дом 245. Телефоны: (863) 290 – 5240, 222 – 2573. Место нахождение представительства ЗАО «Висма» в Санкт – Петербурге ООО «Аквапремиум»: Россия, город Санкт – Петербург, улица Седова, дом 88 литер Б, корпусное помещение 3Н. Телефоны: (812) 332 – 0285, 982 – 5511. Место нахождение представительства ЗАО «Висма» в Пятигорске: Россия, Ставропольский край, село Винсады, Черкесское шоссе, дом 2. Телефоны: (879) 337 – 9982, 337 – 9713.

(  Общество с ограниченной ответственностью «Шишкин Лес Холдинг»

Общество с ограниченной ответственностью «Шишкин Лес Холдинг» основано в 1998 году. За это время предприятие заняло лидирующие позиции на российском рынке производства и продажи питьевой бутилированной воды.
ООО «Шишкин Лес Холдинг» имеет собственную производственную базу и систему логистики, состоящую из транспорта, складов, налаженных товаропотоков, компьютерной системы управления и контроля. Питьевая вода «Шишкин Лес» добывается в Подмосковье из водоносного подземного горизонта, славящегося своим вкусом и чистотой. Качество исходной воды полностью соответствует международным и российским нормативам на питьевую воду. 
Контроль воды осуществляется на каждой из пяти стадий водоподготовки, начиная от водоисточника и заканчивая готовой продукцией. Производственный контроль проводится самим предприятием, а независимая экспертиза органами Минздрава России и Госстандарта, а также Аналитическим центром контроля качества воды Закрытого акционерного общества «РОСА».
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Продукция компании продается в емкостях различного объема от 0,4 литра до 23 литров. 

ООО «Шишкин Лес Холдинг» сотрудничает с ведущими ретейлорами: Metro, Auchan, Рамстор, Перекресток, Патэрсон и другие.

Место нахождения ООО «Шишкин Лес Холдинг»: Россия, 142140, Московская область, Подольский район, поселок Шишкин лес, строение 30. Телефон/факс: (495) 258 – 2578. E – mail: water@cone – forest.ru. Место нахождение представительства ООО «Шишкин Лес Холдинг» в Санкт – Петербурге ООО «Шишкин лес – торг СПб»: Россия, 197110, город Санкт – Петербург, улица Большая Разночинная, дом 14, офис 504. Телефон/факс: (812) 448 – 6868. E – mail:spb@cone-forest.ru.
(  Закрытое акционерное общество «Кавминводы»

Закрытое акционерное общество «Кавминводы» – современное динамично развивающееся предприятие. Открытое акционерное общество «Кавминводы» было зарегистрировно в феврале 1995 года, затем было преобразовано в Закрытое акционерное общество «Кавминводы». 
Основной целью предприятия было определено создание такой технологии, которая позволяла бы довести до потребителя в первозданном виде минеральную воду. 

В феврале 1996 года начались первые монтажные работы по установке и наладке оборудования, а в апреле 1997 года, завод выпустил первую бутылку минеральной воды «Новотерская целебная», которая сразу же завоевала признание специалистов на Берлинской выставке минеральных вод и была отмечена дипломом. В начале 2003 года было завершено строительство производственных помещений второй очереди завода. Монтаж оборудования новых линий розлива производили специалисты фирмы KHS (Германия).
Весной 2004 года на новых линиях началось производство минеральной воды «Новотерская целебная» и новой марки – питьевой воды «Новотерская горная».
Установленное современное оборудование позволяет выпускать:

· более 500 тысяч единиц продукции в день,

· более 15000 тысяч единиц продукции в месяц,

· более 180 миллионов бутылок в год.
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За годы работы предприятия минеральная вода «Новотерская целебная» получила высокие оценки на ведущих международных и отечественных выставках и удостоена 60 наград за отличное качество, имеет золотые логотипы Госстандарта «100 лучших товаров России» за 2000, 2001 и 2002 годы, платиновый знак «Знак качества ХХI века», получила награду «Российский национальный Олимп».

Предприятие является лауреатом премии Правительства Российской Федерации 2002 года в области качества продукции и внедрение высокоэффективных методов управления качеством.
Место нахождения ЗАО «Кавминводы»: Россия, 357242, Ставропольский край, Минераловодский район, поселок Новотерский, улица Бештаугорская. Телефоны/факсы: (879 – 22) 55 – 087, (879 – 22) 71 – 384. E – mail: zavod@novoterskaya.ru
(  Nestle Waters
Компания Nestle Waters работает в 130 странах и объединяет 77 торговых марок, среди которых такие известные международные марки как Perrier, Vittel, Contrex и S.Pellegrino, а также марки с названием Нестле – это Nestle Pure Life и Nestle Aquarel. Компания «Nestle Waters» занимает первое место в Европе и Северной Америке по продажам, которые составляют более 5,5 миллиардов евро. Компания работает с 73 марками бутилированной воды, которую добывают из 83 источников. Nestle Waters уже многие годы ведет активную деятельность в России.
Дата учреждения ООО «Нестле ВотерКулерс Сервис» 29 марта 1999 года. В 2003 году Nestle Waters выходит на российский рынок доставки воды с маркой Nestle Pure Life. Марка Nestle Pure Life впервые появилась в 1998 году и начала активную экспансию в Латинской Америке, Азии, Африке и на Среднем Востоке, а также в США и Канаде. Nestle Pure Life – это чистая питьевая вода. Данный продукт отвечает потребностям людей в полезной для здоровья и вкусной воде, которая пригодна для каждодневного потребления и приготовления блюд.
В 2002 году Nestle Water Group объявила о покупке компании «Святой источник». По различным оценкам аналитиков, один из крупнейших российских боттлеров был продан швейцарцам за сумму в диапазоне от 50 до 80 миллионов долларов. В структуру Группы компаний «Святой источник» входят:

· Закрытое акционерное общество «Серебряный Источник» – завод по добыче и розливу воды в Костроме;

· Общество с ограниченной ответственностью «Лучшая Вода» (Москва) – головной офис компании, дистрибутор ключевой воды «Святой Источник»;

· Общество с ограниченной ответственностью «Посейдон Трейдинг» (Москва) – предприятие по доставке ключевой воды «Святой Источник» в офисы и на дом;

· Закрытое акционерное общество «Чистые Ключи» – производство и региональная дистрибуция ключевой воды «Святой Источник» в бутылях объемом 11,5 литров и 19 литров, продажа оборудования для потребления воды. 

Компания «Святой источник» начала свою деятельность в 1993 году, ее учредителями стали Костромская епархия и костромской Богоявленско – Анастасиин женский монастырь. Епархиальный завод, работающий на иностранном оборудовании, – одно из самых крупных в России предприятий по производству питьевой воды. Оно занимается розливом в бутылки слабоминерализованной родниковой воды (концентрация минеральных веществ не превышает 400 мг/л), добываемой из артезианской скважины в верховьях бассейна реки Черной, на северо – восточной окраине Костромы. 
Для производства пластиковых бутылок и розлива воды предприятие было оснащено современным оборудованием из Америки, Италии и Германии, все работы полностью автоматизированы. Первая партия минеральной воды «Святой источник» появилась на российском рынке в мае 1994 года.
Место нахождения ЗАО «Серебряный источник»: Россия, 156014, город Кострома, улица Базовая, дом 4. Телефон/факс: (4942) 226 – 063. E – mail: secretary @ kostroma.saintsprings.ru. Место нахождение ООО «Нестле ВотерКулерс Сервис»: Россия, 121099, город Москва, Большой Девятинский переулок, дом 5. Телефон: (495) 771 – 7191. Факс: (495) 771 – 7193. E – mail: ask@waters.nestle.com. 

Место нахождение ООО «Нестле Россия»: Россия, 115054, город Москва, Павелецкая площадь, дом 2, строение 1. Телефон: (495) 725 – 7000. Факс: (495) 725 – 7070.

(  Закрытое акционерное общество «Группа предприятий ОСТ»

Закрытое акционерное общество «Группа предприятий ОСТ» (Черноголовка) – один из крупнейших российских производителей алкогольных, слабоалкогольных и безалкогольных напитков. Группа основана в 1998 году. Ключевые производственные активы Группы:
· Черноголовский завод алкогольной продукции «ОСТ – АЛКО», 

· завод фруктовых и минеральных вод «ОСТ – Аква», 

· спиртзавод «Петровский», 

· Павловопосадский завод алкогольной продукции «Эстреллия», 

· стекольный завод «ОСТ – ТАРА» и другие. 

Группа производит продукцию под такими брендами как: «Богородская», «Стольная», «Шустовъ» – крепкий алкоголь, безалкогольную серию «Напитки из Черноголовки», слабоалкогольные коктейли «Джет» и Vintage.
Серия безалкогольных сладких напитков под торговой маркой «Напитки из Черноголовки» производится на заводе фруктовых и минеральных вод «ОСТ – АКВА» с 1998 года. Завод «ОСТ – Аква» – одно из ведущих в отрасли предприятий по выпуску натуральных безалкогольных напитков, минеральной воды и слабоалкогольных коктейлей. Завод построен в 1997 году. Производственная мощность предприятия достигает 10 млн. дал продукции в год. Производственные цеха завода оснащены системой для очистки воды фирмы CULLIGAN (Италия), установкой для приготовления газированных напитков и пастеризации соков фирмы VAN der MOLEN (Германия) и четырьмя современными линиями для разлива воды фирмы KRONES (Германия). 

Весь процесс приготовления напитков постоянно находится под контролем системы, которая автоматически останавливает производство в случае малейшего отступления от стандарта. Подтверждением высших стандартов качества всех этапах производства является награда «Премия Правительства Российской Федерации в области качества», которую завод получил в 2002 году.
Ассортимент торговой марки включает: «Дюшес», «Чудо – Колокольчик», «Крем – Сода», «Экстра – Ситро», «Байкал», «Саяны», «Тархун», «Золотой орех», «Золотой апельсин», «Чудо – Ключик», «Золотое Яблоко», «Золотая Вишня», «Золотой Лимон». Напитки представлены следующими форматами упаковки: пластиковые ПЭТ – бутылки объемом 2 л, стеклянные бутылки объемом 0,3 л и 1 л; алюминиевая банка емкостью 0,33 л. 

Торговая марка «Напитки из Черноголовки» обладатель множества медалей и наград, среди которых: «Товар года – 1999», «Бренд года – 2000», «Супербренд – 2004», золотая медаль международного конкурса «Лучший продукт – 2005» и других.

ЗАО «Группа предприятий ОСТ» растет умеренными темпами. В сегменте минеральной воды, целебных напитков, а также слабоалкогольных и безалкогольных напитков рост составляет 5 – 7% в год. Рынок сладкой воды вышел на свой предельный уровень, рост в этом сегменте составляет не более 3 – 5% в год.
Место нахождения ЗАО «Группа предприятий ОСТ»: Россия, 142432, Московская область, Ногинский район, город Черноголовка, Третий проезд, дом 16. Телефон: (495) 797 – 5901, 797 – 5902. Факс: (495) 797 – 5914. Место нахождение представительства ЗАО «Группа предприятий ОСТ» в Москве: Россия, 109044, город Москва, 3 – й Крутицкий переулок, дом 11. Телефон/факс: (495) 797 – 2060.
6. Региональный рынок бутилированной минеральной и питьевой воды
Спрос на безалкогольные напитки в Нижегородской области, как и во многих других российских регионах, возрастает в летний период. Однако резкие изменения погодных условий, обусловленные потеплением на всем земном шаре, приводит к тому, что этот период постоянно увеличивается. 
Нижегородский рынок бутилированной минеральной и питьевой воды на фоне общероссийских тенденций выглядит весьма солидно: здесь представлены несколько десятков – компаний производителей и поставщиков, богатые собственные ресурсы и масса идей по продвижению.
География продукции на нижегородском рынке весьма разнообразна. На рынке можно встретить продукцию крупнейших мировых и отечественных производителей (Coca – Cola Company, Pepsi Bottling Group, ЗАО Кавминводы и другие предприятия, представленные в пункте 5.5. настоящего Отчета), продукцию, привезенную из соседних регионов (Московская область, Владимирская область и других), и напитки местного производства. Самые известные месторождения минеральной воды Нижегородской области находятся в городе Саров, Ветлужском, Городецком, Дивеевском и Княгинином районах. 

(  Общество с ограниченной ответственностью «Выбор – С»
Общество с ограниченной ответственностью «Выбор – С» было образовано в апреле 2000 года. Офис компании находится в городе Вязники Владимирской области. Скважина № 79943, из которой добывается минеральная вода «Я», и производственный цех по ее розливу расположены в экологически чистой зоне северной окраины заповедных Муромских лесов в районе деревни Эдон. Месторождение было разведано еще в советское время. 
Вокруг скважины в радиусе сорока километров нет ни одного промышленного предприятия, ближайшая крупная автомагистраль и железная дорога находятся в двадцати пяти километрах от места добычи и розлива минеральной воды «Я». Залегание водоносного слоя на глубине девяноста метров полностью исключает загрязнение воды микроорганизмами. 
Кроме того, санитарная зона скважины круглосуточно охраняется. В соответствии с заключением Российского научного Центра восстановительной медицины и курортологии, вода «Я» относится к минеральным природным столовым слабоминерализованным пресным водам гидрокарбонатного магниево – кальциевого состава. Общая минерализация 0,2 – 0,5г/л, химический состав, мг/л: гидрокарбонаты 200 – 300, кальций 10 – 100, магний менее 50.

Минеральная вода «Я» разливается по ТУ 9185 – 001 – 43180509 – 00, утвержденным в установленном порядке и соответствует ГОСТ Р 51074 – 2003 (р.р.3;4, пункт 4.18.6), Санитарным правилам и нормативам 2.3.2 1078 – 01 (приложение 1, пункт 1.8.2), что подтверждено Сертификатом соответствия.
На каждом этапе производства осуществляется жесткий контроль качества выпускаемой продукции, как в собственной лаборатории, так и органами Государственной санитарно – эпидемиологической службы. На всю реализуемую продукцию имеются качественные удостоверения. Общая минерализация воды «Я» соответствует рекомендациям Всемирной организации здравоохранения по качеству питьевой воды. 
Минеральная природная столовая вода «Я» используется для утоления жажды, стимулирования пищеварения, как основа для приготовления пищи, в качестве профилактического средства и, самое главное, является олигоминеральной, то есть употребляется без каких – либо ограничений.
Природная вода «Я» неоднократно завоевывала различные награды, наивысшей из которых является золотая медаль и признание «Лучшей минеральной водой года» в Москве на IX международном профессиональном конкурсе минеральных вод в 2005 году.
Место нахождения ООО «Выбор – С»: Россия, 601443, Владимирская область, город Вязники, улица Ленина, дом 47. Телефоны: (49233) 20 – 285, 25 – 359, 24 – 209, 31 – 036, 31 – 037. Факс: (49233) 20 – 285. E – mail: info@waterya.ru 

(   Общество с ограниченной ответственностью «Городецкие источники»

Общество с ограниченной ответственностью «Городецкие источники» основано в 2003 году для разлива природной воды из артезианских скважин Городецкого района Нижегородской области. Питьевая воды производится под маркой «Городецкая питьевая вода Никола ключ». Источник «Никола ключ» находится под покровительством собора Александра Невского.

Минеральная вода «Городецкая питьевая вода Никола Ключ» добывается из артезианской скважины с глубины более 50 метров. 
В течение всего производственного процесса она проходит строгий контроль качества и соответствия всем санитарным нормам благодаря природной чистоте и полному отсутствию вредных примесей, а также низкой общей минерализации (не более 0,5 мг/л).
Вода минеральная «Городецкая питьевая вода Никола Ключ» выпускается в пластиковых бутылках емкостью 0,5 л, 1,5 л, 5  л и 19 л в двух видах – газированная и негазированная. 

Основным рынком сбыта продукции предприятия является город Заволжье Нижегородской области. Компания имеет обширную сбытовую сеть. Продажа природной питьевой воды осуществляются со склада в городе Заволжье. Товар проходит строгий контроль качества. Питьевая вода сертифицирована и соответствует ГОСТ и ТУ. Общество с ограниченной ответственностью «Городецкие источники» стало первой в Нижегородской области компанией, которая осуществляет развоз воды до потребителей в цистернах, переоборудовав для этого две молочные машины. Также компания разработала, и полностью освоила производство новой упаковки для розлива воды – полиэтиленовые пакеты. 
На сегодняшний день никто, кроме ООО «Городецкие источники», в Нижегородской области не занимается производством питьевой воды в пакетах.

Место нахождения ООО «Городецкие источники»: Россия, 606520, Нижегородская область, город Заволжье, улица Рылеева. Телефон: (83169) 55 – 033. Факс: (83169) 63 – 930. E – mail: marketing@nikolakluch.ru 

(   Закрытое акционерное общество «Ветлужская минеральная вода»

Закрытое акционерное общество «Ветлужская минеральная вода» было образовано в 1999 году и производит лечебно – столовую минеральную воду. Минеральная вода «Ветлужская» в 1999 году завоевала золотую медаль на Нижегородской ярмарке, золотую медаль и звание «Лучший российский товар» на конкурсе во Всероссийском Выставочном Центре в Москве, золотую медаль на Всемирной выставке продуктов питания «Ануга» в Кельне (Германия).
В Ветлужском районе Нижегородской области имеются пять минерализованных источников подземных вод. На базе скважины № 2 города Ветлуги производится розлив минеральной воды. Специально для добычи и разлива воды в 1999 году был построен новый завод, оборудование которого соответствует всем мировым стандартам заводов такого рода. Вода, поступающая из скважины, сразу же бутилируется. Отсутствует привычная система труб и накопительные цистерны, в которых минеральная вода, соприкасаясь с металлом, обычно теряет свои исходные качества. Срок ее годности составляет шесть месяцев. Мощность завода – 187 500 бутылок в месяц (при работе в одну смену). Обслуживающий персонал – 15 человек. Завод оснащен современной лабораторией, где специалист, химик – пищевик, ежедневно контролирует качество воды по всем параметрам.
Вода «Ветлужская» бутилируется в ПЭТ бутылки емкостью 1,5 л и 0,5 л – газируется, в ПЭТ бутылки емкостью 5,0 л и 1,5 л – не газируется. Вода «Ветлужская» относится к минеральным питьевым лечебно – столовым водам, с малой минерализацией 2,8 – 5,2 г/л. Вода хлоридно – сульфатная натриевая, прозрачная, без цвета, без запаха и без осадка, без специфических компонентов, органические вещества отсутствуют, на вкус – солоноватая, слабощелочная, водородный показатель pH 7,7.
Место нахождения ЗАО «Ветлужская минеральная вода»: Россия, 606860, Нижегородская область, город Ветлуга, улица Ленина, дом 43. Телефон: (83150) 21 – 299.
(  Общество с ограниченной ответственностью «Гринтаун» 

Общество с ограниченной ответственностью «Гринтаун», зарегистрированное в 2005 году, приобрело производственные мощности ЗАО «Божественные источники Сарова», которое было образовано в 1992 году и занималось розливом экологически чистой минеральной природной столовой воды «САРОВА». Высокое качество воды, добываемой из подземных источников в окрестностях Саровского монастыря, и оригинальный дизайн упаковки неоднократно отмечались на российских и международных выставках. В 1996 году минеральная вода «САРОВА» стала лауреатом конкурса «Мировая звезда упаковки – 96», проводимого Всемирной организацией упаковщиков в Чикаго. В общей сложности, компания является обладателем 12 различных наград и премий.

Вода «Сарова» добывается из артезианских скважин с глубины 96 метров и по своему составу относится к гидрокарбонатно – сульфатной питьевой воде. Благодаря высококачественному оборудованию и строгому контролю производства вода сохраняет свою естественную чистоту в процессе добычи и бутилирования. Минеральная вода «Сарова» соответствует мировым стандартам качества.
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В настоящее время ОАО «МВ&Н» подало заявление в Нижегородское теруправление Федеральной антимонопольной службы о незаконном использовании ООО «Гринтаун» товарного знака «Сарова».  

Место нахождения ООО «Гринтаун»: Россия, 607188, город Саров, улица Курчатова, дом 13 строение 93. Адрес производства: Россия, 607188, город Саров, улица Железнодорожная, дом 16  строение 13. Телефон: (831 – 30) 35 – 133. Эксклюзивный дистрибьютор ООО «ТПК – НН»: Россия, 603000, город Нижний Новгород, улица Воровского, дом 3, офис 2. Телефон: (8312) 337– 156. E – mail: sarova–nn@mail.ru
(  Общество с ограниченной ответственностью «Айсберг» 

Вода «Дивеевский источник» добывается Обществом с ограниченной ответственностью «Айсберг» на юге Нижегородской области в непосредственной близости от Дивеевского и Саровского монастырей. Это вода из глубинных пластов земли Серафима Саровского. Вода «Дивеевский источник» соответствует нормам и рекомендациям Всемирной Организации Здравоохранения для питьевой воды, требованиям ГОСТ Р 5 1074 – 97 п.п. 4.17.7., Санитарным правилам и нормам 23.2 560 – 96 индекс 6.8.1. 

Место нахождения ООО «Айсберг»: Россия, Нижегородская область, Дивеевский район, село Яковлевка. Телефон: (83143) 42 – 300
7. Региональный рынок газированных безалкогольных напитков

Лимонад – продукт сезонного спроса, поэтому количество выпускаемой продукции колеблется в зависимости от сезона. На нижегородском рынке лимонадов значительную долю занимают компании, представленные выше (пункт 5.5 настоящего Отчета). 
Безусловными лидерами регионального рынка являются два крупнейших мировых производителя – Coca – Cola, имеющая собственный завод в Нижнем Новгороде, и Pepsi. В Нижегородской области лимонад выпускают несколько компаний – производителей, число которых по сравнению с началом ХХI века значительно сократилось. 
Большинство предприятий региона выпускают свою продукцию в нижнем ценовом сегменте в условиях высокой конкуренции между производителями. Оцениваемая компания – ОАО «МВ&Н» предлагает лимонады среднего ценового сегмента. Ведущие компании – производители газированных безалкогольных напитков Нижегородской области представлены ниже.
(  Общество с ограниченной ответственностью «Калипсо»

Общество с ограниченной ответственностью «Калипсо» было образовано в марте 1997 года. На производстве установлено высокотехнологическое оборудование из Германии и Франции.
Одним из основных свойств лимонада стало высокое качество воды. Изначально озонированная вода проходит многоступенчатую очистку от механических примесей и вредных веществ в ионообменном фильтре, затем, при помощи угля, ингибированного серебром, происходит окончательная очистка воды, после чего происходит обеззараживание подготовленной воды бактерицидной лампой. 
Вода сохраняет свой минеральный состав, что очень полезно для здоровья человека. Ингредиенты для напитка поставляет немецкая фирма. Оригинальные пластиковые бутылки для продукции ООО «Калипсо» изготавливает самостоятельно. В ассортименте предприятия более 40 наименований напитков: лимонады, сокосодержащие напитки (содержание сока 10%), холодный чай, холодный кофе, очищенная питьевая вода с добавлением кальция, магния, фтора, селена, йода. 

Лимонады «Калипсо» на различных выставках Москвы и Нижнего Новгорода получили восемь медалей. Осенью 2003 года на независимом конкурсе, проведенном министерством агропромышленного комплекса Нижегородской области, два сокосодержащих напитка («Грейпфрут» и «Персик») заняли первое и третье места. На дату оценки Оценщик не обладает достоверной информацией о текущей деятельности ООО «Калипсо» и ее доли на нижегородском рынке.

Место нахождения ООО «Калипсо»: Россия, Нижний Новгород, улица Военных Комиссаров, дом 2. E – mail: kalipso_nn@mail.ru.
(  Общество с ограниченной ответственностью «РОСМ»

Производитель безалкогольных напитков «Ярмарка», «Спейс – фрут».
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Место нахождения ООО «РОСМ»: Россия, город Нижний Новгород, Московское шоссе, дом 302 л.

( Общество с ограниченной ответственностью «Мастер – НН»

Общество с ограниченной ответственностью «Мастер – НН» является региональным представителем производственной компании «Мастер». ООО «Мастер – НН» занимается производством и продажей натуральных нектаров и морсов в пластиковых бутылках 1 л, фруктовых газированных напитков, минеральных и питьевых вод в пластиковых бутылках 1,5 л, 2,0 л и 5 л и алюминиевых банках 0,33 л, а также слабоалкогольных коктейлей в алюминиевых банках 0,33 л.
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Место нахождения ООО «Мастер – НН»: Россия, 603122, город Нижний Новгород, улица Электровозная, дом 7б. Телефон/факс: (8312) 213 – 781, 213 – 245
ОБЗОР РОССИЙСКОГО РЫНКА БУТИЛИРОВАННОЙ ВОДЫ 

И БЕЗАЛКОГОЛЬНЫХ НАПИТКОВ

Обзор подготовила 

Савельева Светлана Владимировна
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Заместитель Генерального директора 

ЗАО «НижБизнесКонсалтинг» по оценочной деятельности

Оценщик первой категории.

Эксперт по оценке бизнеса.

E – mail: svs@snbc.ru
Телефон: (831) 277 – 9929 

При использовании данного обзора в средствах массовой информации

(в том числе электронных) и коммерческих проектах ссылка на источник –

ЗАО «НижБизнесКонсалтинг» 

ОБЯЗАТЕЛЬНА!
Нижний Новгород

август
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� http://www.domwoda.com


�  Исследование рынка минеральной и питьевой воды в России. http://www.aquaexpert.ru 


�  Исследование рынка минеральной и питьевой воды в России. http://www.aquaexpert.ru


�  http://marketing.rbc.ru


�  Рынок воды: информируй, чтобы продавать//www.moy–delo.ru


�  www.adme.ru


� Рынок воды: информируй, чтобы продавать//www.moy–delo.ru


� С мая 2006 года ввоз и реализация минеральной воды «Боржоми» на российский рынок были приостановлены. Причиной запрета стало несоответствие воды санитарным нормам.


�  http://www.aquaexpert.ru


� http://www.moyo-delo.ru


� http://www.moyo-delo.ru


� http://www.advertology.ru


� http://www.bishelp.ru


�  Ежедневная деловая газета РБК daily от 18 июня 2007 года.


� http://www.bishelp.ru
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